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Estudio de Mercado
Habitos de Consumo de la Carne
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I. INTRODUCCION

Es sabido que el uso de la mercadotecnia para las empresas es de suma importancia,
de ahi que se utilice para conocer las necesidades y deseos de las personas, para que de ésta

forma se pueda generar un bien o servicio que satisfaga esta necesidad.

Las empresas ademas utilizan la mercadotecnia para promocionar sus productos y
de esta forma lograr la venta de éstos, junto con una remuneracion que beneficie tanto a la
empresa como a la investigacion y disefio de nuevos bienes y servicios, que vengan a

satisfacer nuevas necesidades.

PROBLEMA Y SU IMPORTANCIA

El presente estudio explica el motivo por el cual se realizé una investigacion de
mercados para el Programa de Mejoramiento de la Terneza y Aceptabilidad de la Carne
Bovina en Costa Rica (Clasificacion de Canales), el cual es desarrollado por la escuela de
Agronomia del Instituto Tecnologico de Costa Rica, con el apoyo econdémico del Consejo
Nacional para Investigaciones Cientificas y Tecnoldgicas (CONICIT) y de la Corporacion

Ganadera (CORFOGA).

Dicha investigacion busca conocer los habitos de consumo de carne de res de la
poblacion costarricense a través de la realizacion de una investigacion de mercados. Los
resultados obtenidos de la presente investigacion seran de gran importancia para desarrollar
nuevos mecanismos de comercializacion que ayuden a aumentar el consumo de carne de
res en el pais y asi ayudar al sector carnico a su fortalecimiento y mejoramiento en el

constante abastecimiento al cliente, brinddndole a €ste ultimo lo que desea.
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JUSTIFICACION DEL ESTUDIO

CORFOGA, el CONICIT y el Instituto Tecnoldgico de Costa Rica, con el afan de
satisfacer las necesidades y deseos de los consumidores de carne de res en la forma mas
optima, desarrolld la presente investigacion de mercados como parte del Programa de
Clasificacion de Canales. La investigacion busca conocer los habitos de consumo de carne
bovina en Costa Rica, para luego idear una forma de incentivar el consumo de dicha carne.

Esto debido al poco conocimiento de los habitos de consumo de carne de res en el pais.
PROBLEMA
De todo lo anterior se deriva el problema de esta investigacion:

(Cuales son los habitos de consumo de carne de res en Costa Rica, para el

periodo que finaliza en noviembre del 2001?

OBJETIVOS

Los objetivos planteados para el desarrollo de la investigacion son:

Objetivo Central

= Determinar los habitos de consumo de carne de res de la poblacion en Costa Rica,

para el afio 2001.

Objetivos Especificos

* Determinar qué proporcion de la poblacion costarricense consume carne de res.
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* Conocer cudles tipos de carne de res consume la poblacion costarricense.

» Identificar los principales locales de compra de carne res utilizado por la poblacién

costarricense.

= Conocer el perfil socioeconomico de la poblacion que consume carne de res en

Costa Rica.

= Determinar el nivel de consumo de carne de res segun el nivel socioecondmico de la

poblacioén costarricense.

PRODUCTO FINAL

Al concluir la investigacién se lograra responder al problema planteado para el

estudio, a través del cumplimiento de los objetivos.

El presente trabajo se divide en los siguientes apartados:

Primeramente encontramos la introduccion, en la cual se da una vision general del
problema y su importancia, ademas de los objetivos que se persiguen con la elaboracion de
la investigacion; finalizando con la mencion en forma superficial de los contenidos de los

demas capitulos y apartados que comprenden el trabajo.

Luego encontramos el marco de referencia, en el cual se brinda informacion sobre el
Programa de Clasificacion de Canales, esto con el fin de conocer més a fondo el trabajo que

busca realizar.
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los aspectos tedricos de mas importancia en la investigacion, con el fin de que el lector
obtenga una definicion clara de los diferentes conceptos empleados, esto debido a que
existen conceptos de los cuales el lector puede tener su propia definicion de manera que
difiera a las definiciones usadas en este trabajo.

Luego se encuentra la metodologia, es aqui donde se habla de la forma de recolectar

la informacion, del disefio de la muestra y el calculo de la misma.

En el siguiente apartado aparecen los resultados obtenidos en la recoleccion de la
informacion y los cruces de variables. Se analiza independientemente cada region y luego

se brinda los resultados generales obtenidos en todo el pais.

Seguido aparece el andlisis y conclusiones de los resultados provenientes de la

investigacion de campo asi como de los cruces de variables.

Se contintia con el capitulo de las recomendaciones que seran planteadas a las

instituciones involucradas en el proyecto.

Por ultimo se encuentra la bibliografia citada y consultada en la elaboracion de la
investigacion, asi como los anexos que puedan aclarar algunos aspectos y dudas con

respecto al trabajo.
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Il. MARCO DE REFERENCIA

En el presente apartado se explica la naturaleza del Programa de Mejoramiento de la
Terneza y Aceptabilidad de la Carne Bovina en Costa Rica, sus participantes y los objetivos

de los que consta.

PROGRAMA DE MEJORAMIENTO DE LA TERNEZA Y
ACEPTABILIDAD DE LA CARNE BOVINA DE COSTA RICA
(CLASIFICACION DE CANALES)

El Programa de Mejoramiento de la Terneza y Aceptabilidad de la Carne Bovina en
Costa Rica, es conocido como el proyecto FC17-00 del Programa de Fondos Concursables

del Consejo Nacional para Investigaciones Cientificas y Tecnologicas (CONICIT).

Este programa esta siendo desarrollado por la Escuela de Agronomia del Instituto
Tecnolodgico de Costa Rica, con un apoyo econémico del 60% brindado por el CONICIT y
el restante 40% de fondos aportados por la Corporacion Ganadera (CORFOGA), la cual es
la encargada de fomentar el desarrollo, la modernizacion y el incremento de la

productividad de la ganaderia bovina de Costa Rica.

Debido a la escasa investigacién que existe en Costa Rica sobre la carne bovina, se
han realizado convenios de cooperacion técnica con universidades de otros paises como
Chile y Estados Unidos para efectuar un mejor estudio para el establecimiento de un

programa nacional de clasificacion de canales bovinas.

Para lograr el adecuado desarrollo de este proyecto, el Instituto Tecnoldgico de
Costa Rica, ha implementado un Laboratorio Nacional de Investigacion de la Calidad de la

Carne, el cual se inaugur6 en septiembre del afio 2001.
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Fundamentalmente, este programa tiene como objetivo estudiar las caracteristicas
de los bovinos de carne de costa Rica. El mismo debe ser mantenido en el tiempo, debido al
ingreso de razas o variedades mejoradas en las fincas ganaderas, que trae consigo el cambio
de los datos generales del pais o de zonas especificas del mismo. También debe tomar en
cuenta los héabitos de consumo de la poblacion costarricense, para concienciar, educar y
capacitar en las bondades de la carne bovina, las formas de consumo y las alternativas en

las formas de preparacion.

Los objetivos del Programa de Clasificacion de Canales son:

Objetivo General

= Establecer un sistema de clasificacion de canales en funcion de la calidad de la
carne bovina, para promover un sistema de pago justo para los productores y para

asegurar al consumidor la calidad de la carne que adquiere.

Objetivos Especificos

= Determinar las principales caracteristicas de los animales sacrificados en el pais en
diferentes épocas del afio (sexo, edad, peso, procedencia, musculatura, gordura y las
condiciones de transporte a que son sometidas), para la definicién de categorias de

canales.

* Evaluar la influencia del sexo, edad, musculatura y gordura de los animales sobre la

composicion de la canal.

= Evaluar el efecto del manejo ante mortem y post mortem sobre la calidad de la
carne, determinando el pH, color de la carne y exudado, para cinco diferentes

cortes.

» Evaluar la influencia dela raza, sexo, edad, musculatura y gordura de los animales y

la del manejo ante mortem y post mortem, sobre la suavidad , las caracteristicas
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importancia comercial.
= Realizar un diagndstico de los habitos de consumo de carnes frescas en Costa Rica.

* Disefiar una campana de educaciéon para el consumidor, que contemple las
caracteristicas de la calidad de los diferentes cortes de carne y formas de uso y

preparacion adecuados para cada uno.

lll. MARCO TEORICO

En el presente apartado, se hace referencia a los conceptos tedricos que fueron
utilizados en el desarrollo de los diferentes segmentos que componen el estudio de

mercado, con el motivo que el lector tenga una mejor compresion del mismo.
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MERCADOTECNIA

Hoy dia, ya no es de pensarse que sélo las grandes empresas que operan en paises
desarrollados utilizan técnicas de mercadotecnia. En su mayoria, tanto empresas de bienes
como de servicios, grandes o pequefias han adoptado practicas mercadologicas, estas

empresas han empezado a anunciar y valorar sus servicios de manera mas agresiva.

Asi la mercadotecnia se ha convertido en un elemento central de las estrategias de
las compaifias tanto lucrativas como no lucrativas, las que han logrado alcanzar sus

objetivos al aplicar diversas técnicas mercadoldgicas.

La mercadotecnia es un instrumento que se utiliza para generar ingresos y por ende
utilidades para las unidades empresariales. Sin embargo, la mercadotecnia no se debe
entender con ¢l sentido de realizar una venta, sino mas bien con un nuevo sentido, el de

satisfacer las necesidades de los clientes.

“La mercadotecnia es un proceso social y administrativo mediante el cual
individuos y grupos obtienen lo que necesitan y desean creando e intercambiando

productos y valor con otros”. (Kotler, Phillip y Armstrong, 1996).

NECESIDADES Y DESEOS

Como punto fundamental de la mercadotecnia, se tienen las necesidades humanas.
Una necesidad humana es la condicion en la cual se percibe una carencia. Ante una
necesidad insatisfecha, un individuo buscara el objeto que la satisfaga o tratara de disminuir

la necesidad.

Existen diversos tipos de necesidades humanas. Segiin Maslow, las necesidades se

clasifican en tres niveles ascendentes, siendo el primer nivel las necesidades fisiologicas,
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seguidas de las necesidades sociales y por ultimo las necesidades individuales. También

dijo que cada necesidad solo se alcanzaba una vez satisfecha la anterior.

Necesidades Fisiolégicas

Tales como el alimento, la ropa, el calor, la seguridad y el agua. Son necesidades
mas que nada de orden corporal y provienen del instinto méas que de la educaciéon y el

estudio.

Necesidades Sociales

Son necesidades de pertenencia, como la influencia y el afecto. Son propias a los

seres humanos.

Necesidades Individuales

Son necesidades de conocimiento y expresion de si mismo. Son parte fundamental

de la naturaleza humana.

Las necesidades son la base para la formacion de los deseos. Los deseos son la
forma en que los individuos buscan satisfacer sus necesidades. El deseo de las personas se

ve influenciado fuertemente por el medio.

Las necesidades y los deseos de las personas no tienen limite, pero los recursos son
escasos. Esos aspectos son variables importantes que debe tomar en cuenta la

mercadotecnia.

LA MERCADOTECNIA Y LA SOCIEDAD

Debido a una gran cantidad de agentes, como la degradacion ambiental, la

explosion demografica y la escasez de recursos, la mercadotecnia ha tenido que ser

10
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redefinida para que logre satisfacer las necesidades sociales. Como concepto de

mercadotecnia social, Philip Kotler dice:

“La organizacion debe determinar las necesidades, los anhelos y los intereses de
los mercados meta. A continuacion debe ofrecerle las satisfacciones deseadas con mayor
eficacia y eficiencia que la competencia, de tal manera que se conserve o mejore el

bienestar de los consumidores'y de la sociedad” (Kotler, Philip, 1996).

PRODUCTOS

Los productos son todos aquellos que se ofrecen en un mercado con el fin de
satisfacer las necesidades y los deseos de los individuos. Por lo general como producto se
entiende todo aquel objeto material; pero el concepto producto no se limita a objetos

materiales; todo aquello que satisfaga una necesidad se considera producto.

Con frecuencia se utiliza en mercadotecnia las palabras bienes y servicios para

sefialar la diferencia entre los productos tangibles e intangibles.

En toda la mercadotecnia la organizacion tiene muy claro las grandes oportunidades
que se les brinda, pero también estan claros que existen factores que afectan el normal
desarrollo de la empresa y que evitan llegar al consumidor meta. Por eso es importante
verificar los conceptos de microambiente, macroambiente, asi como el del analisis
F.O.D.A.

A continuacién se mencionan cada uno de los aspectos anteriores para su mayor

comprension.

*  Microambiente: Actores en el entorno inmediato de la compaiiia que afectan la
habilidad de ésta para servir a sus consumidores, es decir, la propia compafiia;

firmas de intermediarios, mercados de consumo, competidores y publicos.

11
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»  Macroambiente: Las fuerzas sociales mas grandes que afectan a todos los actores
del microambiente de la compaiiia; es decir las fuerzas demograficas, econdémicas,

naturales, tecnologicas, politicas y culturales.

"  Analisis F.O.D.A.: Andlisis que se utiliza dentro de toda empresa para conocer
cuales son las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas. Este analisis es
muy importante ya que es una retroalimentacion para la empresa que nos permite
estar atentos ante cualquier imprevisto, es recomendable realizarlo con cierta

frecuencia.

MEZCLA DE MERCADOTECNIA

Es frecuente encontrar en los textos de mercadotecnia la alusion a la mezcla de
mercadotecnia. Desde un punto de vista tradicional, la mezcla de mercadotecnia se
compone de siete elementos que convenientemente inician con P, por lo que se denominan

“las siete P del mercadeo”.

Producto

Es cualquier objeto o servicio que tiene capacidad de uso y capacidad de
transaccion. Es decir, cualquier objeto que se pueda usar y vender. Existen tres niveles

dentro del producto: producto esencial, producto real y producto aumentado.
Producto esencial

Es el beneficio esperado, identificado y concretado en la realizacion del producto.

Genera la demanda. ;Qué es lo que la gente quiere al comprar un bien o servicio?

12
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Producto real
Son las partes que conforman un producto, su estilo, sus caracteristicas, su nombre
de marca, su empaque y los demas atributos que se combinan para hacer llegar al cliente los

beneficios del producto.

Producto aumentado
Son los servicios adicionales que se brindan al cliente y los beneficios que se suman

al nticleo y al producto real.

Plaza

Es el lugar de venta del producto y la forma en que ese producto se traslada desde la
fabrica hasta el consumidor final. Se conforma por el canal de distribucion y la distribucion

fisica.

Canal de distribucion
Es el conjunto de empresas o individuos que adquieren la propiedad, o participan en
su transferencia, de un bien o servicio a medida que éste se desplaza del productor al

consumidor o usuario industrial.

Distribucion fisica
Es la tarea que consiste en planear, instrumentar y controlar el flujo fisico de los
materiales y bienes terminados desde su punto de origen hasta su punto de uso, con la

finalidad de satisfacer las necesidades de los clientes, obteniendo una ganancia.

Promocion

Es un conjunto de estrategias que persigue aumentar el posicionamiento del
producto y aumentar su demanda. El programa total de comunicaciéon de mercadotecnia de

una compafiia, llamado su mezcla promocional, esta formado por la mezcla especifica de

13
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publicidad, promocion de ventas, relaciones publicas y ventas personales que utiliza la

compaiiia para alcanzar sus objetivos de publicidad y mercadotecnia.

Publicidad

Es cualquier forma pagada de presentacion y promocién no personal de ideas,

bienes y servicios por un patrocinador bien definido.

Promocion de ventas
Se refiere a los incentivos de corto plazo para alentar las compras o ventas de un

producto o servicio.

Las relaciones publicas
Consisten en la creaciéon de buenas relaciones con los diversos publicos de una
compaiiia, la creacion de una buena imagen de corporacion, y el manejo de rumores,

historias o acontecimientos negativos.

Las ventas personales
Son la presentacion oral en una conversacion con uno o mas compradores posibles

con la finalidad de realizar una venta.

Precio

Es un atributo del producto, fijado por el fabricante o prestatario que consiste en
atribuirle mensurabilidad al producto con motivo de transaccion. En otras palabras, es la
cantidad de dinero que se cobra por un producto o servicio, o suma de los valores que el

consumidor intercambia por el beneficio de tener o usar el producto o servicio.

La fijacion de los precios se realiza con base a muchos aspectos entre los que

destacan: los objetivos de la compaiia, la estrategia de mezcla de mercadotecnia, los

14
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costos, la organizacion, las condiciones de mercado y demanda, la competencia y otros

factores ambientales.

Personal de Ventas

El recurso humano que la empresa dedica a las ventas. El vendedor es el individuo
que en nombre de una compania desempena una o varias de las siguientes actividades:

buscar prospectos de clientes, comunicar, dar servicio y reunir informacion.

Personificacion del Servicio

La forma en que el servicio o el producto se hace llegar al publico de una forma

personal y amigable.

Panorama de Mercadeo

Las condiciones internas de la empresa y las condiciones del ambiente externo.

Estos factores ocasionan oportunidades y amenazas.

INVESTIGACION DE MERCADOS
Se define como el andlisis de sensibilidad del mercado y aceptabilidad de un
producto o servicio especifico. Este estudio determina la existencia o no, de una necesidad,

definida como demanda.

La investigacion de mercado es el proceso de disefio, obtencion y presentacion de

datos y hallazgos relacionados con una situacion especifica de mercadotecnia.

15
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La razon de ser de toda empresa es la posibilidad y capacidad de producir bienes o
prestar servicios que aparecen en el mercado en forma de demanda. De ahi que el principal
foco de interés y de analisis sean la identificacion, definicion y medicion de las necesidades

que se van a satisfacer.

Es necesario tener claro el producto que se desea ofrecer al consumidor para asi

establecer cudl o cudles necesidades puede satisfacer.

Si con la investigacion de mercado se determina que no existe la suficiente demanda

para justificar la implementacion de un nuevo bien o servicio, este proyecto serd rechazado.

TIPOS DE ESTUDIOS DE INVESTIGACION DE MERCADOS

Existen diferentes tipos de estudios para disefiar una investigacion, el cual se
establece segun el objetivo principal de la misma. La clasificacion mas 1til abarca cuatro

diferentes disefios, exploratorios, descriptivos, causales y predictivos.

Estudios Exploratorio

Tienen como fin ayudar a que el investigador se informe del problema, identifique
las variables mas importantes y reconozca otros cursos de accidon. Es un tipo de
investigacion muy util como paso inicial incluso en los planes mas ambiciosos de
investigacion. Este tipo de investigacion estd disefada para obtener un analisis preliminar

de la situacion con un minimo de costo y de tiempo.

Estudios Descriptivos

Este es uno de los estudios mayormente utilizado por los investigadores. Como su

nombre lo evidencia, el fin de los mismos es describir una determinada situacion de

16
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mercado como lo pueden ser: las caracteristicas de los clientes de cierto producto, los
factores que se requieren para introducir un bien o servicio al mercado, aspectos

relacionados con los competidores, entre otros.

Esta modalidad implica que el investigador fije previamente, los objetivos que debe

cumplir, de tal manera que se le permita medir y describir las variables planteadas.

Estudio Causal

Tienen como objetivo comprender cuales variables son la causa de lo que se predice
(El efecto), y comprender la naturaleza de la relacion funcional entre los factores causales y
el efecto que se va a predecir. Su meta es bastante sencilla: descubrir la relacion, si es que

la hay, entre las variables que intervienen en el estudio.

Estudio Predictivo

La finalidad de este tipo de estudio es llegar a pronosticar o predecir una medida de

interés para el investigador. Busca una meta futura a realizar.

PROCEDIMIENTO DE INVESTIGACION DE MERCADOS

La investigacion de mercados involucra la realizacion de una serie de pasos, de los

cuales depende el logro de los objetivos.

Definicion del Problema

El problema se debe formular de tal manera que satisfaga las exigencias de la toma
de decisiones, por ello se debe dedicar tiempo y esfuerzo a definirlo con claridad junto con

las variables mas importantes en la manera mas precisa posible.

17
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La etapa de definicién de problema debe conducir a la formulacion de los objetivos
en los cuales se fundamenta la realizacion de la investigacion, por ello es clave que se
defina en forma precisa.

Ademas deben ser realizables y mensurables, convirtiéndose en la punta a seguir
para el investigador, ya que el logro de los objetivos constituye la razdn de ser de cualquier

investigacion.

DISENO DE LA INVESTIGACION

Esta involucra la eleccion del método de recopilacion de datos, del instrumento de

investigacion y del procedimiento muestral.

Métodos de Recoleccion de Datos

A través de diferentes fuentes se puede obtener informacion, ya sea de caracter
primario o secundario, donde es conveniente realizar la respectiva division de las mismas
como lo afirma Weiers en su libro Investigacion de Mercados.

Datos Primarios

Son la informacidén que reune o genera el investigador para alcanzar los objetivos
del proyecto en que se esté trabajando. Existen tres métodos basicos para la recopilacion de
datos primarios: la observacion, la experimentacion y la investigacion por encuesta. Pero

las encuestas y los experimentos son las fuentes principales de datos primarios.
Datos Secundarios
Estos contienen informacion que ha sido recabada y publicada por alguien que no es

el investigador, para otros fines diversos al del proyecto en cuestion.

La informacién secundaria es ventajosa desde el punto de vista que es mas rapida de

obtener y cuesta menos, sin embargo, presenta dificultades como posibles prejuicios que los
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investigadores originales han traido consigo al reunir, analizar, interpretar o comunicar la

informacion.

Los datos secundarios pueden ser obtenidos a través de fuentes internas, las cuales
constituyen informacion proporcionada por la misma empresa a través de estudios
anteriores de investigacion de mercados, de documentos, de la correspondencia con los

clientes entre otros.

Ademéas se pueden recopilar por medio de fuentes externas, las cuales son
abundantes a saber: los organismos gubernamentales, fuentes publicadas, asociaciones y

servicios comerciales.

METODOS DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Existen diferentes opciones para la recoleccion de datos primarios. Cuando se trata
de percibir informacion de individuos se pueden utilizar los siguientes métodos:

observacidn, experimentacion e investigacion por encuestas.

Observacion

Examina el comportamiento de una variable durante un tiempo establecido,
observando minuciosamente el evento de interés. Toda la informacién que se obtiene sera

un poco confusa y dependera del investigador la utilizacion de la misma.

Experimentacion

Consiste en cambiar una o mas variables para observar el efecto sobre otras
variables. Las variables que se cambian son denominadas como variables independientes y
las que son afectadas se llaman variables dependientes. La experimentacion, es utilizada
con mucha frecuencia en estudios causales, pues facilitan la descripcion del cambio de una

variable como respuesta de una variable a la otra.
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Investigacion por encuestas

Es el método mas comunmente usado para la recoleccion de informacion. Utiliza la
aplicacion de entrevistas a través de un cuestionario, dirigido a los elementos objetivo de la
investigacion. Se consideran tres tipos de encuestas: entrevista personal, entrevista

telefonica y el cuestionario por correo.

Entrevista personal

Utiliza la conversacion entre el entrevistador y el respondiente. La tarea del
investigador es ponerse en contacto con el encuestado, formular las preguntas y registrar las
respuestas. Una de sus grandes ventajas que ofrece al investigador es la oportunidad de
aclarar aquellas preguntas que el respondiente no comprende bien; pero también puede
darse el hecho que los encuestados sesguen sus respuestas para complacer o impresionar al

investigador.

Entrevista telefonica
Consiste en la aplicacion de un cuestionario a través del teléfono, sin tener contacto
directo con el encuestado. Es muy utilizado debido a su bajo costo en comparacién con la

entrevista personal, y su rapidez en comparacion con el cuestionario por correo.

Cuestionario por correo
Sirve para reunir gran cantidad de informacion a bajo costo, enviando un

cuestionario por medio del correo. Se utiliza mucho en estudios exploratorios.

Errores que se pueden encontrar en la investigacion

Es importante nombrar que en la investigacion por encuesta pueden aparecer una

serie de errores que dicho método de la obtencion de informacion trae.
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Error de respuesta
Se presenta cuando el valor verdadero de la variable en estudio se deforma durante
el proceso de investigacion. Por lo general aparece al realizar un censo de la poblacion, en

vez de hacer un muestreo a sus miembros.

Error por falta de respuesta
Se da cuando existe una muestra representativa, pero algunos miembros de la

muestra se abstienen de contestar a la encuesta.

Error por el proceso de entrevista
Aparece cuando el entrevistador interactiia o aplica el cuestionario en forma directa,
por lo que en el registro de las repuestas o la formulacion de las preguntas se producen

€Irorcs.

INSTRUMENTOS DE LA INVESTIGACION

El investigador debe usar un instrumento confiable para recabar informacién. El

método de encuesta comunmente utilizado se basa en cuestionarios.

Todo cuestionario debe probarse de antemano sobre una muestra piloto de personas,
la cual consiste en aplicarle el cuestionario a un grupo pequefio de personas con el objetivo
de determinar errores y poder corregirlos, antes de aplicar el instrumento a toda la muestra

en estudio.

Diseio del Cuestionario

El cuestionario es un plan para recolectar datos de los encuestados, el cual sirve de
guia al proceso comunicativo y se puede usar en la encuesta en cualquiera de sus
modalidades, es decir, se aplica sin importar si las preguntas han de darse por escrito o

verbalmente.
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La elaboracion del cuestionario es un procedimiento muy delicado y metodologico,
razon por la cual el investigador debe ser lo suficientemente capaz como para no caer en

errores que entorpezcan el desarrollo del estudio y alteren la veracidad de los datos.

Tipo de cuestionarios

Existen tres tipos de cuestionarios: directo estructurado, directo no estructurado e

indirecto estructurado.

Cuestionario directo estructurado
Esta integrado casi siempre por preguntas y respuestas estructuradas en el cual el
encuestador no pretende ocultar el fin de la encuesta. Los datos recopilados a través de este

tipo de cuestionarios resultan faciles de registrar, tabular y analizar.

Cuestionario directo no estructurado

Es aquel en el cual su formato de respuesta es abierto y los encuestados tienen la
oportunidad de expresar libremente sus persuasiones y sentimientos sobre los temas
presentados por el entrevistador. El entrevistador tiene mas libertad en la formulacion de
preguntas especificas y en la busqueda de mas informacion que considere necesaria ya que
las preguntas se hacen en el orden que considere apropiado para cada sesion y puede variar

la redaccion de las preguntas para adaptarlas al vocabulario del encuestado.

Cuestionario indirecto estructurado

También se conoce como técnica del desempefio de la tarea objetiva, y es aquel que
tiene como supuesto central que los encuestados recuerdan con mayor facilidad aquellas
cosas que son afines con sus persuasiones y sentimientos. Este tipo de cuestionario
representa un intento para tratar de obtener las ventajas de la medicion indirecta de
actitudes con las ventajas del procedimiento y recoleccion de datos de los enfoques

estructurados. En este tipo de enfoque el encuestado no conoce la finalidad de la encuesta.
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Existen diversos tipos de preguntas para la estructuracion de un cuestionario. Todas
ellas se pueden utilizar dentro del mismo estudio, dependiendo de los datos que se quieran
recolectar. Dentro de las preguntas a utilizar se encuentran las preguntas abiertas, las

preguntas de opcion multiple y las preguntas dicotomicas.

Preguntas abiertas

Requieren que el encuestado conteste con sus propias palabras, donde no se ve
influenciado por un conjunto predeterminados de alternativas de respuestas y pueden
expresar libremente puntos de vista divergentes a las expectativas del investigador. Estas
preguntas presentan desventajas como el costo y el tiempo asociados con la codificacion de

las mismas.

Preguntas de opcion multiple
Exigen que el encuestado seleccione una respuesta de una lista preestablecida por el
encuestador. Al entrevistado se solicita que seleccione una o mas de las alternativas que se

le presentan.

Las preguntas de opcion multiple son ventajosas desde el punto de vista que se
facilitan el procesamiento de los datos y reducen la posibilidad de subjetividad por parte del
entrevistador. Sin embargo, el disefio efectivo de estas preguntas requiere una cantidad

considerable de tiempo y costo.

Preguntas dicotomicas
Es una pregunta de opcion multiple en la que se presentan solamente dos
alternativas, una positiva y una negativa. Vale mencionar que generalmente a estas
13

preguntas se les suma una alternativa neutral, como por ejemplo “no sé” o “sin

opinion”’(ns/nr).
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Estas preguntas presentan las mismas ventajas que las de seleccion multiple. Es
importante que la pregunta dicotdmica se escriba con cuidado para evitar posibles malos

entendidos por el informante, o una excesiva influencia sobre él.

Prueba preliminar del cuestionario (Pretest)
Es el sometimiento del cuestionario a una prueba inicial antes de ser lanzado el
trabajo de campo, con el fin de verificar el disefio del cuestionario, para determinar los

cambios necesarios en €éste.

PROCEDIMIENTO MUESTRAL

El tercer elemento del disefio de la investigacion es el procedimiento muestral, el
cual implica la elaboracion de una serie de pasos, a los que se hara referencia
posteriormente, ya que para tener una mejor comprension de las mismas se considerd

importante dar a conocer algunos términos relacionados con el muestreo:

Poblacion

Total de elementos que constituyen el evento interés de la investigacion, los cuales

pueden ser consumidores, contadores, universidades, asociaciones.

Muestra

Parte de la poblacion que se selecciona, se mide y observa. Se obtiene a través de

distintos métodos.

Parametro

Este se refiere a las caracteristicas de la poblacion que interesa. El valor verdadero
del parametro no se conoce, puesto que es lo que se trata de descubrir mediante el

procedimiento muestral.
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Es la o las unidades de la poblacion disponible para su seleccion.

Unidad informante

Es el individuo que suministra la informacion que se requiere conocer.

Estimacion

Es una medicion llamada también estadistica, que resulta de la muestra escogida, es
nuestra mejor estimacion del verdadero valor de la caracteristica de la poblacion. Hay
muchas probabilidades de que la estimacion difiera del verdadero valor, segin el grado de

presencia del error muestral y no muestral.

Confianza

“Es el grado de certidumbre que se tiene sobre el grado de exactitud de la
estimacion de la muestra. Existe un nexo estrecho ente nuestro nivel de confianza y el

grado de exactitud a que se refiere”. ( Weiers, Ronald 1986).

Escoger entre el muestreo probabilistico y el no probabilistico

Existen varias formas de clasificar las muestras, por ejemplo los métodos

probabilisticos y los no probabilisticos.

Muestreo Probabilistico

En este tipo de muestreo es posible calcular la exactitud de los datos recopilados,
ademas todos los miembros de la poblacion tienen la misma probabilidad de ser escogidos,
lo que asegura la representatividad de la muestra. Al utilizarse métodos matematicos
exactos, no se da cabida a la subjetividad de los investigadores. Sin embargo el muestreo
probabilistico requiere mas tiempo, mayores recursos econdmicos e implica un alto grado

de complejidad.
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Existen varios tipos de muestreos probabilisticos: aleatorio simple, sistematico,

estratificado, de conglomerados, de areas y polietéricos:

"  Muestreo aleatorio simple: consiste en seleccionar a los miembros de la muestra al
azar, en el cual cada uno de ellos tiene la misma probabilidad de ser escogido. Para
seleccionar a los respectivos elementos se puede hacer uso de diversos métodos

como la tabla de nimeros aleatorios, sacar nombres de una bolsa entre otros.

»  Muestreo sistematico: consiste en escoger el elemento en la poblacion
aleatoriamente, y después cada enésimo elemento en la lista. El cual se obtiene de la

division entre el de la muestra.

*  Muestreo estratificado: en este caso, la poblacion se divide en categorias de acuerdo
a los parametros de interés, para extraer una muestra de cada estrato, como si se

tratara de una poblacion independiente.

*  Muestreo por conglomerados: es aquel que estd fundamentalmente orientado a la
seleccion de grupos y no de individuos dentro de la poblacion. Lo primero que se
hace en este tipo de muestreo es dividir la poblacion en grupos que sean
mutuamente excluyentes y colectivamente exhaustivos, luego se selecciona

aleatoriamente una muestra de los grupos para un muestreo ulterior.

»  Muestreo por area: es una forma de muestreo por conglomerados en el cual las

areas geograficas sirven de base para determinar estratos de la poblacion.

»  Muestreo polietdpico: en este tipo de muestreo, las muestras pueden ser tomadas de
una a varias etapas, segin los niveles que se utilicen en el procedimiento

probabilistico.
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Muestreo no probabilistico

Este tipo de muestreo se basa en el juicio del investigador y su representatividad
depende de la suerte y habilidad de ¢l, ya que no brinda la oportunidad de determinar la
probabilidad de que determinado elemento de la poblacion haya sido incluido en la

muestra.

IV. METODOLOGIA

En el presente capitulo, se describen los puntos mas importantes que se tomaron en

cuenta a la hora de realizar la investigacion.

Primeramente se da una justificacion de porqué realizar la investigacion, seguido
por el problema mercadologico que da origen a la misma. Ademas, el objetivo central y los

objetivos especificos del estudio. Posteriormente se describen otros puntos.

JUSTIFICACION

CORFOGA, el CONICIT vy el Instituto Tecnoldgico de Costa Rica, con el afan de
satisfacer las necesidades y deseos de los consumidores de carne de res en la forma mas
optima, desarrolld la presente investigacion de mercados como parte del Programa de

Clasificacion de Canales.
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La investigacion busca conocer los habitos de consumo de carne bovina en Costa
Rica, para luego idear una forma de incentivar el consumo de dicha carne. Esto debido al

poco conocimiento de los hébitos de consumo de carne de res en el pais.

PROBLEMA CENTRAL

El problema central para la investigacion realizada es el siguiente:

,Cuales son los habitos de consumo de carne de res en Costa Rica, en el

periodo que finaliza en el mes de noviembre del 2001?

OBJETIVOS

Los objetivos de la investigacion son:

Objetivo Central

= Determinar los hébitos de consumo de carne de res de la poblacion en Costa Rica,

para el ano 2001.

Objetivos Especificos

* Determinar qué proporcion de la poblacion costarricense consume carne de res.

= Identificar los alimentos por los que se sustituye la carne bovina.

= Conocer cudles tipos de carne de res consume la poblacion costarricense.

» Identificar los principales locales de compra de carne res utilizado por la poblacién

costarricense.
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» Conocer el perfil socioeconémico de la poblacion que consume carne de res en
Costa Rica.
» Determinar el nivel de consumo de carne de res segtn el nivel socioeconémico de la
poblacion costarricense.
TIPO DE INVESTIGACION

La investigacion desarrollada, se clasifica dentro de los tipos exploratorio y
descriptivo. Es exploratorio porque se propone indagar y detallar algo, como se da en una
investigacion de mercado. En este caso, lo que se investiga son los habitos de consumo de

carne bovina y las actividades del Programa de Clasificacion de Canales.

Los estudios exploratorios tienen como objetivo ayudar en la investigacion con la
familiarizacion de la situacion del problema. Ademds ayudan a cubrir las necesidades de

informacion con respeto al problema.

Ademas, es descriptivo porque requiere una definicion de los objetivos, los cuales
se deben cumplir para asi saber cuales son las variables que debemos medir a través del
instrumento para la medicion de los datos. Es necesario que en los estudios descriptivos se

fije la finalidad en una forma clara y precisa.

FUENTES DE INFORMACION

Para el desarrollo de la investigacion se utilizd informacion de tipo primaria y
secundaria. Es importante aclarar que la informacion debe cumplir con los principios de

confiabilidad y validez para confirmar la veracidad del estudio.
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4.5.1. Fuente Primaria

Como informacién primaria para éste trabajo, se tomaron los datos obtenidos
mediante la aplicacién de un cuestionario estructurado directo, el cual se aplico a 1.060

hogares distribuidos entre las distintas regiones del pais.

También se contdé con la contribuciéon y aporte de datos proporcionados por
miembros directivos de la Corporacion Ganadera y de la Escuela de Agronomia del

Instituto Tecnologico de Costa Rica.

Fuentes Secundarias

Como informacion secundaria utilizada en la investigacion, se recopild estudios

anteriores sobre consumo de carne realizados dentro y fuera del pais, los cuales fueron:

El estudio de cérnicos hecho en 1995 en nuestro pais, realizado por el Centro de

Investigaciones en Tecnologia de Alimentos.

El estudio de mercado para la Cadena Agroindustrial de Carne Bovina sobre
tendencias y perspectivas de la carne de res, hecho por la Universidad de San Carlos, en

Brasil en el afio 2000.

El estudio de mercado sobre los requisitos de la calidad de la canal y de la carne de
rumiantes para su comercializacion, hecho por el Instituto Agronomico Mediterraneo de

Zaragoza, Espafia. 2001.
También se acudid a material obtenido a través de Internet de la pagina web del

Instituto Nacional de Estadistica y Censo (INEC) para obtener los datos necesarios para la

elaboracion de la muestra.
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El estudio se desarrolld a lo largo del territorio nacional, utilizdndose la
segmentacion geografica que éste presenta, comprendida por seis regiones. Dentro de
éstas, se tomo la cabecera de cada region como punto para la aplicacion de los

cuestionarios.

A saber, las regiones y sus cabeceras son:

REGION CABECERAS

Region Central Se subdivide en las ciudades de:

San José, Cartago, Alajuela y Heredia

Region Huetar Norte Ciudad Quesada
Region Brunca San Isidro del General
Region Huetar Atlantica | Limon Centro

Region Pacifico Central | Puntarenas Centro

Region Chorotega Liberia

En la Region Central se realiz6 una subdivision tomando en cuenta las principales
ciudades que la conforman. Esta subdivision se realizé debido a que la Region Central
posee la mayor poblacion por region del pais. Partiendo de este criterio, se estima que los

habitos de consumo varian dentro de la misma region.

DISENO DE LA MUESTRA

Para disefiar la muestra se utilizé un procedimiento muestral, el cual se detalla a

continuacion:
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El procedimiento muestral consta de los siguientes aspectos:

Poblacion
La poblacion estd conformada por 150,478 viviendas, ubicadas dentro de las
cabeceras de las regiones, segun los datos preliminares obtenidos por el Censo del ano

2000, realizado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).

Unidad Informante
Como caracteristica principal de la unidad informante se tiene que ésta debe ser el
jefe o encargado del hogar que se encontrd en la vivienda. Siendo éste el padre o la madre

de familia, o el hijo(a) que llevase la carga familiar.

Unidad de Muestreo
Para determinar la unidad de muestreo se seleccionaron viviendas ubicadas en los

barrios y caserios del centro de cada cabecera de region.

Evento Interés
El evento interés del estudio se centrd en conocer los habitos de consumo de carne

de res de la poblacion costarricense.

Tipo de Muestra

La muestra que se utilizd es de tipo probabilistico, porque utiliza un proceso
aleatorio simple, ya que cada una de las unidades muestrales tiene la misma posibilidad de
participar dentro de la investigacion. También se utiliza la técnica por conglomerados ya
que se divide la muestra en grupos que sean mutuamente excluyentes y colectivamente
exhaustivos. Esto se realiza para que la recoleccion de los datos sea representativa dentro

de cada region a muestrear.
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Seleccion de la unidad muestral

Las unidades utilizadas se eligieron de manera aleatoria distribuyendo la muestra
proporcionalmente entre cada cabecera de region segun los totales de éstas. Una vez que se
determiné el numero de familias a encuestar en cada region, se eligieron al azar diferentes
barrios o caserios ubicados dentro de las cabeceras de las regiones de manera que se
abarcaran diferentes sectores (norte, sur, este, oeste) y en €stos barrios se entrevistaron a

las familias que estuvieron de acuerdo en colaborar con la investigacion.

Procedimiento previo a la aplicacion de cuestionario

Antes de realizar el trabajo de campo, se sometid el cuestionario a una prueba
preliminar o pretest a 10 personas, con el fin de determinar cambios necesarios en la
redaccion de las preguntas o en el orden de ellas, esto para certificar la veracidad de la

informacion que se pretendia recolectar.

Determinacion del tamafio de la muestra
Para la determinacién del tamafio de la muestra se utiliz6 la formula para

poblaciones finitas:

n =B (15
E2 + P (1-P)
Z2 N

Donde:
E = Error o maxima diferencia entre la poblacion muestral y la proporcion de la poblacion

que estamos dispuestos a aceptar en el nivel de confianza que se ha sefialado.

n = Tamaifio necesario de la muestra
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Z = Es el nimero de unidades de desviacion estandar en la distribucion normal que se

producira con el nivel de confianza deseado.

P = Proporcion de la poblacion que posee la caracteristica de interés.

(1-P) = Proporcion de la poblacion que no posee la caracteristica de interés.

N = Tamafo de la poblacién finita.
Se utilizé la maxima desviacion estandar posible, y se requirié una P igual a 0.5
pues no existen estudios anteriores que nos brinden la informacion necesaria para

determinar la poblacion de interés. Tenemos que (1-P) es igual a 0.5.

El nivel de confianza fue de 95%, lo cual implica un valor de 1.96 para Z y se

utiliz6 un error permisible igual a 3%.

Tamaifo de la Muestra:

(0.5)(0.5)
(0.03)? + (0.5)(0.5)
(1.96)2 150478

n

n= 1059.59 =~ 1060

Distribucion de las unidades muestrales

Una vez obtenida la cantidad de viviendas a encuestar, se procedio a la distribucion

de las mismas en forma porcentual segln la region.

Para este estudio, se tomo6 en cuenta el total de viviendas de cada region, divididas

por el total de viviendas de las regiones, luego ese resultado se multiplicé por 100%, el cual
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revela el porcentaje que multiplicamos por la muestra, para saber cudntas viviendas se

encuestarian.

Tabla de distribucion de la muestra:

Poblacion total por Porcentaje Total

region / Poblacion  asignado por | viviendas por
total region encuestar

Region Central 102286 / 150478 67.97% 721
Region Huetar Norte 9127 /150478 6.07% 64
Region Chorotega 9257 /150478 6.15% 65
Region Pacifico Central 2780 /150478 1.85% 20
Region Brunca 10547 / 150478 7.01% 74
Region Huetar Atlantica 16481 /150478 10.95% 116
Totales 100% 1060

Para la distribucion de la muestra dentro de la Region Central, se procedi6é a tomar
el numero de viviendas por ciudad divididas entre el total de viviendas de las cuatro
ciudades seleccionadas. Ese resultado se multiplica por 100%, el cual revela el porcentaje
que multiplicaremos por la muestra, para saber cuantas viviendas se encuestaran dentro de

la Region Central.

Tabla de distribucion de la Region Central:

Poblacion total de Porcentaje Total
Region Central ciudad/ Poblacion asignado a cada  viviendas por
total region central region encuestar
San José 78,890/ 102,286 77.13% 556
Alajuela 11,625/ 102,286 11.37% 82
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Heredia 6,133/ 102,286 5.99% 40
Cartago 5,338/ 102,286 5.51% 43
Totales 100% 721
TIPO DE ENCUESTA

Para la elaboracion de la investigacion se utilizd la entrevista personal tipo

individual, ya que el entrevistador realizé la encuesta de manera directa con el entrevistado.

DISENO DEL CUESTIONARIO

El cuestionario utilizado fue el Directo Estructurado, ya que con este tipo de
cuestionario hay mayor claridad en las preguntas y facilidad en el manejo de la
interpretacion de las respuestas, lo cual es conveniente para realizar el andlisis e

interpretacion de los resultados.

El cuestionario consta de preguntas dicotomica y preguntas de opcion multiple, las
cuales facilitaron la obtencion de la informacion, ya que el entrevistado escogia dentro de

una serie de opciones segun su gusto, parecer y realidad.

CRUCES DE VARIABLES

Para realizar los cruces de variables se procedid a cruzar las variables de mayor
importancia en cada region, asi como en forma general, para asi conocer aspectos

trascendentales para la investigacion.
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V. RESULTADOS

Este capitulo describe los resultados obtenidos de la informacién recolectada, la
cual se obtuvo durante los meses de Agosto a Octubre del afio 2001. Para su mayor estudio,
se describen los resultados pertenecientes a cada region individualmente y también se
presenta los resultados de todas las regiones a nivel general. La mayoria de los graficos se
refieren a la informacion brindada por las familias en donde todos o algunos de los

miembros del hogar consumen carne de res.

En todos los apartados de las regiones, se muestran los resultados obtenidos de cada
pregunta realizada del instrumento de recoleccion de la informacion (anexo #1) y también
se incluyen resultados provenientes del cruce de variables importantes de ser tratadas como

objeto de analisis.

Para mayor comprension de los resultados se utilizan ayudas graficas y tablas; cada
una con la respectiva descripcidon y explicacion de su contenido. Por existir preguntas que
solo las familias que consumen carne de res contestaban, asi como preguntas de opcion
multiple en las cuales se podian elegir mas de una alternativa, el niimero de opiniones en

graficos y tablas varian.
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REGION CENTRAL

A continuacion se presentan los resultados obtenidos en la Region Central, en la
cual se realizaron 721 encuestas dentro de las ciudades de San José, Alajuela, Heredia y

Cartago.

Consumo de carne de res por vivienda

Para la Region Central se puede observar que en un 86% de las 721 viviendas
consumen carne de res todos sus miembros, por su parte en un 7% de las viviendas
solamente algunos de los miembros de la familia consumen carne. Mientras que en un 7%
de los hogares ninguno de los miembros consume carne bovina. Estos datos pueden

observarse reflejados en el grafico N°1.

Grafico N° 1
Consumo de carne de res por vivienda

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n= 1060
7%
OTodos
B Algunos
ONinguno

86%
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

Razones para el no consumo de carne de res

El siguiente grafico fue realizado basandose en 101 opiniones brindadas por
aquellos hogares en donde algunos o ningin miembro de la familia consume carne bovina.
Entre las razones obtenidas en las viviendas para el no consumo de carne de res, el hecho
de que a las personas no les gusta este tipo de carne se encuentra como principal, con un
40%. Un 22% de la poblacion dice no consumir carne de res por indicaciones médicas y
por su parte un 17% de la poblacion manifiesta que no consume carne bovina debido al
hecho de ser vegetarianos. Un 21% del total de familias expresa que no consume carne de
res por otras razones, entre las que se pueden destacar que consideran la carne de res como

dafiina, o que les cae mal al consumirla.

Grafico N° 2
Razones para el no consumo de carne de res

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
ONo le gusta
0,
e B Indicacion médica
O Vegetariano
OOtro
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

Productos sustitutos de la carne de res

Al igual que el grafico anterior, el presente grafico fue realizado con base en 101
hogares en donde algunos o ningin miembro de la familia consume carne bovina. Entre
estas personas, como principal sustituto para la carne de res se encuentra la carne de pollo
con un 47% de preferencia, seguida por un 20% de hogares en donde se prefiere al pescado
como sustituto. Las verduras o vegetales representan un 18% de los alimentos sustitutos
para la carne bovina preferidos por la poblacion. Un 10% de la poblacion prefiere consumir

soya, mientras que un 5% consume huevos como sustituto de la carne de res.

Grafico N° 3
Productos sustitutos de la carne de res

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
10% 9%
47% |OPollo
18% B Pescado

OVerduras / vegetales
OSoya
B Huevos

20%
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

Tipos de carne mas consumidos en los hogares

Los datos reflejados en la tabla N°1 se obtuvieron de un total de 667 hogares en
donde todos o algunos de los miembros de la familia consumen carne de res. Entre los tipos
de carne mas consumidos en la Region Central, podemos encontrar como mayoritaria a la
carne de pollo, preferida en un 45.28% de los hogares. La carne de res es preferida en un
37.33% de las viviendas. En proporciones menores se puede encontrar a la carne de
pescado la cual es favorita en un 5.55% de los hogares, seguida por la carne de cerdo la que
se prefiere en un 5.25% de las viviendas, mientras que en un 0.15% de los hogares se
presenta la preferencia por consumir mariscos. Por su parte en un 6.45% de las viviendas se
manifiesta consumir en proporciones similares de todas las carnes esto, seglin ellos, para

variar su dieta o simplemente no tienen afinidad por un tipo de carne en especifico.

Tabla N° 1
Tipos de carne mas consumidos en los hogares

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n= 1060
Carnes Absoluto Relativo
Pollo 302 45,28%
Res 249 37,33%
Pescado 37 5,55%
Cerdo 35 5,25%
Mariscos 1 0,15%
Todas 43 6,45%
Total 667 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Preferencia del estado de la carne de res

En lo que respecta al estado de la carne bovina se pudo observar que en un 94% de
los habitantes de la Region Central, prefieren esta carne en estado fresco. Mientras que en
un 6% de las viviendas se prefiere la carne de res en estado maduro. Estos datos se obtiene
de la opinién de 667 familias, en donde todos o algunos de los miembros consumen carne

bovina.

Grafico N° 4
Preferencia del estado de la carne de res
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060

6%

OFresca

B Madura

94%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Preferencia en la cantidad de grasa en la carne de res

Al igual que en el grafico anterior, los resultados que a continuacion se presentan se
obtienen de la opinion de 667 familias, en donde todos o algunos de los miembros

consumen carne bovina.

En lo que respecta a la cantidad de grasa presente en la carne de res a la hora de la
compra, en un 4.5% de los hogares se prefiere que la carne tenga grasa, mientras que en un
55.02% de las viviendas gustan de la carne de res que tiene poca grasa. Por su parte en un

40.48% de los hogares solamente se compra carne de res magra (sin grasa).

Grafico N° 5
Preferencia en la cantidad de grasa en la carne de res

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
55,02%

60% 1
50% 1
40% 1
30%-
20%
10%

0%

40,48%

Porcentajes

Con Grasa Con poca Magra
grasa

Cantidad de grasa

Fuente encuesta aplicada, estudio propio.
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Con respecto a la periodicidad del consumo de la carne de res se puede observar en

el grafico N°6, que en un 8.70% de los hogares se consume la carne de res todos los dias,

por su parte en un 56.37% consumen carne bovina de 2 a 5 dias por semana. En un 24.44%

de las viviendas prefieren consumir carne de res solamente una vez por semana. Por otra

parte en un 7.50% de los hogares consumen la carne bovina de 2 a 4 veces por mes, asi

como en un 3% de las viviendas Gnicamente consumen la carne de res una vez por mes.

Esto es segtin la opinién de las 667 familias de la Region Central, en donde todos o algunos

de los miembros consumen carne bovina.

Grafico N° 6

Periodicidad en el consumo de carne de res

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001

n = 1060

56,37%

60%

50% -

40%

30%

Porcentajes

20%

10% -

0% -
Periodicidad

W Todos los dias

mDe2a5diasala
semana

OUna vezala semana

ODe 2 a 4 veces al mes

B Una vezal mes

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Cantidad de carne de res consumida semanalmente por hogar

Los resultados que se presentan en el grafico N°7 se obtienen de la opinion de las
667 familias en donde todos o algunos de los miembros consumen carne de res. Se puede
notar que en un 30% de los hogares se compra menos de un kilogramo de carne de res
semanal. Por su parte en un 59% de las viviendas se compran de 1 a menos de 3 kilogramos
semanales. En un 9% de los hogares se compran de 3 a menos de 5 kilogramos semanales,
mientras que en un 2% de las viviendas se compran de 5 a menos de 8 kilogramos

semanales, y solamente en un 1% de las casas se compran mas de 8 kilogramos semanales.

Grafico N° 7
Cantidad de carne de res consumida semanalmente por hogar
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

OMenos de 1 kg
B De 1 a menos de 3 kg

[ODe 3 a menos de 5 kg

59% ODe 5 a menos de 8 kg

OMas de 8 kg

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Entre los locales comerciales preferidos para realizar la compra de carne de res en la
Region Central, las carnicerias se ubican como las principales, ya que un 64.92% de los
hogares donde todos o algunos de los miembros de la familia consumen carne bovina,
prefieren de éstas para realizar sus compras. Mientras que en un 33.28% de éstas viviendas
acostumbran comprar la carne en un supermercado. Por su parte solamente un 1.80% de
¢éstas familias de la Region Central compran la carne en otros locales, entre los que se
pueden ubicar distribuidoras de carne y las propias plantas procesadoras. Estos datos
pueden verse reflejados en la tabla N°2, y se basa en la opinion de las 667 familias que

consumen la carne bovina en la Region Central.

Tabla N° 2
Local comercial preferi4do para la compra de carne de res.

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
Locales ‘ Absoluto Relativo
Carniceria 433 64.92%
Supermercado 222 33.28%
Otro 12 1.80%
Total 667 100%

Fuente encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en carnicerias

El siguiente grafico se realizo basandose en 823 opiniones brindadas por las familias

que compran la carne de res en carnicerias. Entre las razones dadas por éstas familias

podemos ubicar a la calidad de las carnicerias como la principal razén, ya que un 30.74%

de los hogares la toman en cuenta, por su parte en un 26% de las viviendas toman en cuenta

la cercania de las mismas. En un 12.76% de las casas se expresd que se compra en una

carniceria debido a la confianza que se tiene en ellas. Un 11.30% expresaron que compran

en ellas por la higiene que ¢stas presentan. El precio es tomado en cuenta por un 9.96% de

las familias, mientras que en un 6.44% de las viviendas toman a consideracion el servicio

ofrecido por estos locales. La comodidad es tomada en cuenta por un 2.07% de las familias,

mientras que en un 0.73% de los hogares toma en cuenta otros factores. Las personas

podian elegir mas de una opcion.

Grafico N° 8
Razones para la compra de carne de res en carnicerias
Region Central. Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Otro
Comodidad

Servicio

Precio

Razones

Higiene

Confianza

Cercania J26,00%

Calidad

30,74%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Porcentajes

Fuente encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en supermercados

Los datos presentados en el grafico N°9 provienen de 368 opiniones brindadas por

las familias que compran carne bovina en supermercados. Entre las principales razones

dadas por parte de las familias de la Region Central para preferir comprar la carne de res en

este local, encontramos a la calidad como principal factor tomado en cuenta por un 26.09%

de los hogares, la higiene que se ofrece en este local es valorada en un 20.11% de las

viviendas. Un 19.29% representa a las familias que prefieren la comodidad de los

supermercados. Un 17.39% de las viviendas toman en cuenta la cercania del local, mientras

que en un 10.87% de los hogares se toma en consideracion el precio que se ofrece en ellos.

El servicio que se da en los supermercados es fuente de atencion para un 3.26% de las

familias. Por su parte, en un 2.45% de las viviendas toman en cuenta la confianza que

obtienen del local. Un 0.54% de las familias toman en cuenta otros factores. Se podia elegir

mas de una opcion.

Grafico N°

9

Razones para la compra de carne de res en supermercados

Region Central. Agosto/ Octubre, 2001

n=1060

Otro | 0.54%

Confianza 2.45%
Servicio 3.26%

Precio

g 10.87%
|

Cercania

Razones
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J17.39%
J 19.29%
P 20.11%

Calidad
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en otros locales

El siguiente grafico se basa en 21 opiniones brindadas por las familias que prefieren
adquirir carne bovina en locales que no son ni carnicerias ni supermercados, como
distribuidoras o plantas procesadoras. Como principal razéon para la compra en otros
locales, se encuentra la calidad, ya que un 33.33% de las familias toman en cuenta este
aspecto. También se toman en cuenta en igual porcentaje de 19.05%, a la cercaniay a la
higiene que estos locales presentan. En un 9.52% de los hogares es tomado en cuenta el
precio, mientras que factores tales como la confianza, la comodidad, el servicio y otros
factores son razones utilizadas respectivamente por un 4.76% de las familias, para elegir su

local de compra de carne de res. Las familias podia elegir mas de una opcion.

Grafico N° 10
Razones para la compra de carne de res en otros locales
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Otro
Servicio
Comodidad
Confianza

Precio

Razones

Higiene

Cercania 33,33%
Calidad
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Entre las razones dadas por las viviendas de las Region Central sobre su preferencia
para comprar carne de res, se puede destacar que en un 36.28% de éstas se compra la carne
por su buen sabor, mientras que en un 20.69% de los hogares se compra carne de res por
variar la dieta. También se puede notar que en un 19.04% de los hogares se prefiere la
carne bovina ya que ésta es nutritiva y saludable. Por su parte un 16.94% de las familias
compran la carne ya que esta es facil de preparar y el 7.05% restante de familias la compran
debido a la costumbre o tradicion. Los datos pueden observarse en la tabla N°3 y se basan
en la opinioén de las 667 familias de la Region Central en donde todos o algunos de sus

miembros consumen carne de res.

Tabla N° 3
Razones por la que se compra carne de res

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Razones Absoluto Relativo
Buen sabor 242 36.28%
'Variar 138 20.69%
Nutritiva y saludable 127 19.04%
Facil de preparar 113 16.94%
Costumbre / tradicion 47 7.05%
Total 667 100%

Fuente encuesta aplicada, estudio propio.
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Entre los tipos de carne de res mas consumidos por los habitantes de la Region Central

se encuentra la carne molida como mayoritaria; preferida por un 26.01% de los hogares, el

CORPORACION GANADERA

Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055

Correo Electronico: informacion@corfoga.org

bistec de primera es preferido por un 24.30% de las viviendas. El lomo es favorito en un

11.46% de los hogares. Por su parte los embutidos son consumidos por un 7.03% de las

familias. En un 6.65% de las casas se consume lomito, mientras que la costilla es preferida en

un 6.01% de ellas. La cecina es consumida en un 5.44% de hogares y en el 3.16% de ellos se
consume posta. En porcentajes menores podemos encontrar al bistec de segunda, con un 1.84%

de consumo, el hueso de pescuezo con un 1.65%, la mano de piedra, con un 1.52% y en un

de carne de res, entre los que podemos encontrar la vuelta de lomo, el pecho, punta de solomo,

etc. La tabla se realiz6 basandose en 1580 opiniones brindadas por las familias que consumen

1.27% se consume higado. Por su parte en un 3.67% de los domicilios se consumen otros tipos

carne de res.

Tabla N° 4

Tipos de carne de res consumidos regularmente

Region Central. Agosto/ Octubre, 2001

n=1060

\

Carnes ‘ Absoluto Relativo ‘
Carne molida 411 26.01%
Bistec de primera 384 24.30%
L.omo 181 11.46%
[Embutidos 111 7.03%
Lomito 105 6.65%
Costilla 95 6.01%
Cecina 86 5.44%
Posta 50 3.16%
Bistec de segunda 29 1.84%
Hueso de pescuezo 26 1.65%
Mano Piedra 24 1.52%
Higado 20 1.27%
Otros 58 3.67%
Total 1580 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Aspectos tomados en cuenta al elegir la carne

El grafico N°11 se realizé en base a 1232 opiniones segln las familias de la Region
Central donde todos o algunos de los miembros consumen carne de res. Se puede notar que
el aspecto que mas es tomado en cuenta al momento de elegir la carne es el color el cual es
considerado en el 32.55% de las viviendas. Por su parte, la presentacion que tenga la carne
es tomada en cuenta en un 20.37% de los hogares. La suavidad es un aspecto calificado en
un 17.37% de los domicilios, mientras que en el 15.91% de las habitaciones toman en
cuenta el olor que la carne tenga. La textura propia de la carne es valorada por el 6.01% de
los hogares, mientras que el precio uinicamente es evaluado por el 5.84% de las familias.
Finalmente, en un 1.95% de las viviendas toma en cuenta el empaque de la carne a la hora

de elegirla para su compra.

Grafico N° 11
Aspectos tomados en cuenta al elegir la carne
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Ocasiones de preferencia para consumir carne de res

Los resultados que a continuacion se presentan se obtienen de 723 opiniones de las
familias de la Region Central, en donde todos o algunos de los miembros consumen carne
bovina. Las familias podian elegir varias opciones.

Los momentos favoritos para los habitantes para consumir carne de res son las
ocasiones informales, ya que en un 76.76% de las viviendas la consumen en este tiempo.
Un 11.89% de las familias prefieren consumir carne de res en fiestas o parrilladas. Por su
parte en un 9.68% de las residencias acostumbra consumir carne de res en alguna reunion

familiar y unicamente en un 1.66% de las casas la consume para los paseos.

Grafico N° 12
Ocasiones de preferencia para consumir carne de res
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
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Fuente: encuesta aplicada estudio propio.
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Tiempos alimenticios donde se consume carne de res

En el grafico N°13 se realizd basandose en 875 opiniones de las familias que
consumen carne bovina. En €l se puede apreciar que en un 2.06% de las residencias de la
Region Central acostumbran consumir carne de res en el desayuno, mientras que en el
69.83% de los hogares se consume carne bovina a la hora del almuerzo. Por otra parte que
en un 28.11% de las viviendas se consume carne de res en la cena. Se podia elegir varias

opciones.

Grafico N° 13
Tiempos alimenticios donde se consume carne de res
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

54



C\ON
S w Gy

CORPORACION GANADERA

ELN

“OproC”
Numero de personas que viven por hogar

Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055
Correo Electronico: informacion@corfoga.org

K CORpO

Los resultados que se presentan en el siguiente grafico se obtienen de la opinion de
las 667 familias de la Region Central, en donde todos o algunos de los miembros consumen

carne bovina.

En un 1.80% de las viviendas de la Region Central habitan personas solas, mientras
tanto en el 76.16% de las residencias viven de 2 a 5 personas. Por su parte en el 20.24% de
los hogares residen de 6 a 9 personas, y en un 1.80% de las viviendas habitan diez o mas

personas. Estos datos se pueden apreciar en la tabla N°5.

Tabla N° §
Nimero de personas que viven por hogar

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
Personas Absoluto Relativo
Solo 12 1.80%
De 2 a S personas 508 76.16%
De 6 a 9 personas 135 20.24%
Diez 0 mas personas 12 1.80%
Total 667 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

55



C\ON
Fel f-’}%

o,

CORPORACION GANADERA

Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055
Correo Electronico: informacion@corfoga.org

CORp,

“OproC”

Edades de los miembros de las familias

En las familias de la Region Central que consumen carne de res, podemos encontrar
que el 15.63% de los miembros son menores de 10 afios, en el rango de 10 a menos de 20
afos se encuentra el 16.24% del total de la poblacion, por su parte el 17.10% se encuentra
ubicado entre los 20 y menos de 30 afios. Asi podemos notar también que las personas que
tienen de 30 a menos de 40 afios representan el 16.39% de la poblacion, ademas un 12.38%
de los habitantes tienen de 40 a menos de 50 afios. Las personas que se encuentran entre los
50 a menos de 60 afios significan el 9.44% de la poblacion de la Region Central, mientras
que el 12.84% de los habitantes tienen 60 6 mas afios. En el grafico N°14 se pueden

apreciar estos resultados, obtenidos de un total de 1971 respuestas.

Grafico N° 14
Edades de los miembros de las familias
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Nivel educativo de los jefes de hogar

En el grafico N°15 se puede observar el nivel educativo de los 667 jefes de los
hogares en la Region Central, donde se consume carne de res por todos o algunos de los

miembros.

El 10% de los jefes de hogar no concluyeron la primaria, el 22% tUnicamente posee
la primaria completa. Se puede notar que un 19% de las personas cabezas de hogar no
finalizo la secundaria, mientras un 18% si finaliz6 ésta. En lo que respecta a la ensefianza
universitaria un 9% de los jefes de hogar no culminaron su carrera, por otra parte un 22% si

logré concretar su carrera universitaria con €xito.

Grafico N° 15
Nivel educativo de los jefes de hogar

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

Ocupacion de los jefes de hogar

En la tabla N°6 se denotan las ocupaciones de los 667 jefes de hogar mencionados
en el grafico anterior. Se puede observar que el 23.09% de ellos son personas pensionadas,
un 18.74% se desempeian como profesionales o técnicos, las personas que realizan labor
de comerciante o vendedor representan el 12.29% de la poblaciéon. Un 9% de las personas
cabezas de hogar son amas de casa, mientras que 6.60% posee una empresa propia.
También se puede apreciar que el 3.90% de los jefes de familia se desempefian manejando
algin medio de transporte. Un 3.60% de los jefes de hogar labora para alguna dependencia
gubernamental, mientras que por otra parte un 3.30% de ellos labora en el sector industrial,
mientras que las personas que trabajan en el sector de la construccion representan el 2.91%.
Un 2.70% de jefes de hogar labora en la mecénica, y las personas que se desempefian como
agentes de seguridad representan el 2.40%. Un 11.24% desempenan otras labores como por

ejemplo mensajeros, miscelaneos, cocineros, o desocupados.

Tabla N° 6

Ocupacion de los jefes de hogar
Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Ocupacion Absoluto Relativo
Pensionado 154 23.09%
Profesional / técnico 125 18.74%
Comerciante / vendedor 82 12.29%
IAma de casa 60 9.00%
Empresa propia 44 6.60%
Transporte 26 3.90%
Empleado gobierno 24 3.60%
Industria 22 3.30%
Construccion 21 2.91%
Mecanica 18 2.70%
Seguridad 16 2.40%
Otros 75 11.24%
Total 667 100%
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

Ingreso mensual familiar

Con relacion al ingreso mensual familiar, se puede identificar que el 16% de las 667
familias de la Region Central que consumen carne de res, perciben menos de ¢72000
mensuales. Las viviendas en que se recibe de ¢72000 a menos de ¢100000 mensuales
representan el 16% de la poblacion. El rango de ¢100000 a menos de ¢140000 mensuales
es el mas representativo, ya que un 22% de las habitaciones se ubican en éste, en las
residencias en que se percibe de ¢140000 a menos de ¢180000 mensuales y de ¢180000 a
menos de ¢220000 mensuales, significan el 12% y el 11% de la poblacién respectivamente.
En un 6% de las viviendas se gana de ¢220000 a menos de ¢260000 mensuales, asi mismo
en un 4% de los hogares obtiene un ingreso mensual de ¢260000 a menos de ¢300000
mensuales. Por tltimo las viviendas en las que se percibe mas de ¢300000 representan el
14% de la poblacion de la Region Central, estos datos pueden ser observados en el grafico

N°16.

Grafico N° 16

Ingreso mensual familiar
Region Central
Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

Medios de comunicacion frecuentemente utilizados

El medio de comunicacion mas utilizado por las familias de la Region Central es la
television, ya que en un 70% de los hogares lo usa. La radio es el medio de comunicacion
preferido del 17% de las residencias, mientras que en un 12% de las casas se acostumbra a
utilizar el periodico, y solamente el 1% de la poblacion utilaza la Internet. En el grafico
N°17 se representan los datos, brindados por el total de las 721 familias entrevistadas en la

Region Central.

Grafico N° 17
Medios de comunicacion frecuentemente utilizados

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
o 1%
12% O Television
17% l Radio
O Periddicos
O lInternet

70%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Cruces de variables

A continuacion se presentan distintos cruces de variables, todos ellos realizados con
los datos obtenidos de las 667 familias de la Region Central donde todos o algunos de los

miembros consumen carne de res.

Comparacion entre frecuencia de consumo carne de res y personas que viven en el

hogar

En la Region Central, el mayor porcentaje de carne de res se consume en las
viviendas en que habitan de 2 a 5 personas (76.16%), debido a que en estos hogares se
consume carne por lo general de 2 a 5 dias por semana (57.09%). Los datos se observan en

la tabla N° 7.
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Tabla N° 7

Comparacion entre frecuencia de consumo de carne y personas que viven en el hogar

Region Central.
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Frecuencia de consumo de carne de res /

De2a5 De6a9 Diezo mas

Personas que viven en el hogar personas JORN) B
IAbsoluto 0 44 11 3 58
Todos los dias  |% Cada cuanto consumen 0.00%| 75.86%)| 18.97% 5.17%| 100%
% Cuantas personas viven 0.00%| 8.66%| 8.15%| 25.00%)| 8.70%
De 2 a 5 dias a I Absoluto 8 290 70 8 376
semana % Cada cuanto consumen 2.13%)| 77.13%)| 18.62% 2.13%| 100%
% Cuantas personas viven| 66.67%| 57.09%| 51.85%| 66.67%)| 56.37%
|Absoluto 3 123 36 1 163
Una vez a la semana|% Cada cuanto consumen 1.84%| 75.46%| 22.09% 0.61%| 100%
% Cuantas personas viven| 25.00%]| 24.21%)| 26.67% 8.33%| 24.44%
|Absoluto 1 36 13 0 50
De 2 a 4 veces al mes|% Cada cuanto consumen 2.00%| 72.00%| 26.00% 0.00%| 100%
% Cuantas personas viven 8.33%| 7.09%| 9.63% 0.00%| 7.50%
Absoluto 0 14 5 0 19
Una vez al mes  |% Cada cuanto consumen 0.00%| 73.68%| 26.32% 0.00%| 100%
% Cuantas personas viven 0.00%| 2.76%| 3.70% 0.00%)| 2.85%
|Absoluto 0 1 0 0 1
Otro % Cada cuanto consumen 0.00% 100%| 0.00% 0.00%| 100%
% Cuantas personas viven 0.00%| 0.20%| 0.00% 0.00%| 0.15%
Absoluto 12 508 135 12 667
Total % Cada cuanto consumen 1.80%| 76.16%| 20.24% 1.80%| 100%
% Cuantas personas viven 100% 100%|  100% 100%| 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Ingreso mensual familiar versus periodicidad en el consumo carne de res

La mayor frecuencia de consumo en las residencias de la Region Central es de 2 a 5
dias a la semana (56.37%), principalmente en las viviendas en que ingresan de ¢72000 a

menos de ¢100000 y de ¢100000 a menos de ¢140000 mensuales (20.74%).

Tabla N° 8
Ingreso mensual familiar versus periodicidad

en el consumo de carne de res

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
Ingreso mensual del hogar / Todos losj De2a5 Unavez De2a4d
Periodicidad del consumo de carne dias dias a la ala veces al
de res semana semana mes

IAbsoluto 7 49 35 9 6 0 106
Menos de ¢72000 (% Ingreso 6.60%)| 46.23%| 33.02% 8.49%| 5.66%] 0.00%| 100%
% Periodicidad| 12.07%| 13.03%)| 21.47%)| 18.00%]|31.58%)| 0.00%|15.89%
De ¢72000 a menos ?bsoluto o8 gO %5 09 03 00 125
de ¢100000 % Ingreso 7.62%)| 57.14%| 23.81% 8.57%| 2.86%] 0.00%| 100%
% Periodicidad| 13.79%| 15.96%)| 15.34%)| 18.00%]| 15.79%) 0.00%|15.74%
IAbsoluto 16 78 36 13 3 0 146
melzgs’é;g?éofgo?mo % Ingreso 10.96%)| 53.42%| 24.66% 8.90%| 2.05%| 0.00%| 100%
% Periodicidad| 27.59%| 20.74%)| 22.09%)| 26.00%]| 15.79%) 0.00%|21.89%
IAbsoluto 7 45 20 3 1 1 77
m::;:(litofloz?ozoo % Ingreso 9.09%)| 58.44%| 25.97% 3.90%)| 1.30%)| 1.30%| 100%
% Periodicidad| 12.07%| 11.97%)| 12.27% 6.00%| 5.26%)| 100%)|11.54%
IAbsoluto 3 46 17 7 2 0 75
mgf}:ﬁi”&"z"ozoo % Ingreso 4.00%| 61.33%)| 22.67%|  9.33%| 2.67%| 0.00%| 100%
% Periodicidad| 5.17%| 12.23%| 10.43%)| 14.00%] 10.53%] 0.00%|11.24%
IAbsoluto 5 28 5 2 0 0 40
mglf):?iio,?zo:ozoo % Ingreso 12.50%| 70.00%| 12.50% 5.00%| 0.00%] 0.00%| 100%
% Periodicidad| 8.62% 7.45%| 3.07% 4.00%| 0.00%)] 0.00%| 6.00%
IAbsoluto 4 12 8 1 2 0 27
. £§:§20¢030(;’0300 % Ingreso 14.81%| 44.44%)| 29.63%|  3.70%| 7.41%) 0.00%| 100%
% Periodicidad| 6.90% 3.19%)| 4.91% 2.00%]| 10.53%)| 0.00%| 4.05%
IAbsoluto 8 58 17 6 2 0 91
Mas de ¢300000 |% Ingreso 8.79%| 63.74%| 18.68% 6.59%| 2.20%| 0.00%| 100%
% Periodicidad| 13.79%| 15.43%)| 10.43%)| 12.00%]| 10.53%)| 0.00%|13.64%
IAbsoluto 58 376 163 50 19 1 667
Total % Ingreso 8.70%| 56.37%| 24.44% 7.50%| 2.85%] 0.15%| 100%
% Periodicidad 100% 100%| 100% 100%| 100%)| 100%| 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Ingreso mensual familiar versus local comercial de compra de la carne de res

En local comercial principalmente utilizado para la compra de carne de res en la
Region Central, son las carnicerias (64.92%), el segmento de poblacion que mas lo utiliza
son las viviendas en las cuales ingresan de ¢100000 a menos de ¢140000 mensuales
(22.86%). Con respecto a los supermercados (33.28%), las residencias que mas los utilizan
son en las que ingresan mas de ¢300000 mensuales.

Tabla N° 9

Ingreso mensual familiar versus local de compra de la carne de res

Region Central. Agosto/ Octubre, 2001

n=1060
LGSO Il (e e /Lol €6 Carniceria| Supermercado Otro Total

Absoluto 81 20 5 106
Menos de ¢72000 |% Ingreso 76.42% 18.87% 4.72% 100%
% Local comercial 18.71% 9.01%| 41.67% 15.89%
IAbsoluto 80 25 0 105

De ¢72000
¢ ¢de ¢10030:,':]e"°s % Ingreso 76.19%, 23.81%|  0.00% 100%
% Local comercial 18.48% 11.26% 0.00% 15.74%
Absoluto 99 45 2 146

De ¢100000
¢ ¢d el 40000 |% Ingreso 67.81% 30.82%|  1.37% 100%
% Local comercial 22.86% 20.27%| 16.67% 21.89%
|Absoluto 48 26, 3 77

De ¢140000
¢ f de ¢18030'3e“°s % Ingreso 62.34%) 33.77%|  3.90% 100%
% Local comercial 11.09%| 11.71%|  25.00% 11.54%
Absoluto 45 29 1 75

De ¢180000
ef de ¢22030'3e“°s % Ingreso 60.00%) 38.67%|  1.33% 100%
% Local comercial 10.39%| 13.06%| 8.33% 11.24%
Absoluto 25 15 0 40

De ¢220000
e f o ¢26030':,‘e“°s % Ingreso 62.50%) 37.50%|  0.00% 100%
% Local comercial 5.77% 6.76% 0.00% 6.00%
IAbsoluto 15 12 0 27

De ¢260000
e f ” ¢30030'3e“°s % Ingreso 55.56% 44.44%|  0.00% 100%
% Local comercial 3.46%| 5.41% 0.00% 4.05%
/Absoluto 40 50 1 91
Mas de ¢300000 |0 Ingreso 43.96% 54.95% 1.10% 100%
% Local comercial 9.24% 22.52% 8.33% 13.64%
|Absoluto 433 222 12 667
Total % Ingreso 64.92% 33.28% 1.80% 100%
% Local comercial 100% 100% 100 % 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Nivel educativo del jefe de hogar versus la preferencia del estado de la carne de res

Con respecto al estado de la carne de res, la mayoria de las viviendas prefieren la
carne de res en estado fresco (93.55%), principalmente en las residenciasen donde el jefe de

hogar inicamente posee la primaria completa, o la universidad completa (21.96%). En

relacion con la carne madura, las residencias que la prefieren son, principalmente, aquellas

en donde el jefe de hogar tiene la secundaria incompleta (25.58).

Tabla N° 10

Nivel educativo del hogar versus la preferencia del estado de la carne

Region Central

Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
Nivel educativo del jefe / Preferencia del estado de la carne  Fresca Madura  Total
IAbsoluto 68 2 70
Primaria incompleta % El nivel educativo 97.14% 2.86% 100%
% Preferencia 10.90% 4.65% 10.49%
IAbsoluto 137 9 146
Primaria completa % El nivel educativo 93.84% 6.16% 100%
% Preferencia 21.96% 20.93% 21.89%
IAbsoluto 114 11 125
Secundaria incompleta % El nivel educativo 91.20% 8.80% 100%
% Preferencia 18.27% 25.58% 18.74%
IAbsoluto 113 8 121
Secundaria completa % El nivel educativo 93.39% 6.61% 100%
% Preferencia 18.11% 18.60% 18.14%
IAbsoluto 55 5 60
Universidad incompleta % El nivel educativo 91.67% 8.33% 100%
% Preferencia 8.81% 11.63% 9.00%
IAbsoluto 137, 8 145
Universidad completa % El nivel educativo 94.48% 5.52% 100%
% Preferencia 21.96% 18.60% 21.74%
IAbsoluto 624 43 667
Total % El nivel educativo 93.55% 6.45% 100%
% Preferencia 100% 100% 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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RESULTADOS REGION HUETAR ATLANTICA

Seguidamente se presentan los resultados obtenidos en la Region Huetar Atlantica, en

donde se entrevisto un total 116 familias que habitan el centro de Limon.

Consumo de carne de res por vivienda

Entre el total de las viviendas entrevistadas, se pudo determinar que en un 81.9% de
los hogares todos los miembros consumen carne de res. Por su parte, en un 6.9% de las
viviendas solo algunos de sus miembros consumen dicha carne, mientras que en un 11.21%

de las viviendas ninguno de sus habitantes la comen.

Grafico N° 18
Consumo de carne de res por vivienda

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n= 1060
11,21%
OTodos
H Algunos
ONinguno

81,90%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

Razones para el no consumo de carne de res
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El siguiente grafico fue realizado basandose en 21 opiniones brindadas por aquellos
hogares en donde algunos o ningiin miembro de la familia consume carne bovina.Un 38%
de las personas dicen no consumir carne de res porque no le gusta, un 24% manifestoé que
no lo hacen por indicacion médicas. Un 5% de los entrevistados dicen ser vegetarianos.
Mientras que un 33% dice no comerla por otras razones, principalmente digestivas y de

pensamientos negativos acerca de la carne de res.

Grafico N° 19
Razones para el no consumo de carne de res

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
O No le gusta
38%

E Indicacion médica

OVegetariano

- OOtro

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Productos sustitutos de la carne de res

Al igual que el grafico anterior, la presente tabla fue realizada en base a 21 hogares
en donde algunos o ningin miembro de la familia consume carne bovina. Entre los
productos que consumen las personas en sustitucion de la carne de res encontramos como
principal alimento al pollo, con un 66.67%, seguido por el pescado preferido por un 23.81%
de la poblacion. Un 4.76% de las personas sustituyen la carne de res por verduras o

vegetales e igual porcentaje de personas la sustituyen por otro alimento.

Tabla N° 11
Productos sustitutos de la carne de res

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060

Alimentos Absoluto Relativo
Pollo 14 66,67%
Pescado 5 23,81%
'Verduras / vegetales 1 4,76%
Otro 1 4,76%
Total 21 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Tipos de carne mas consumidos en los hogares

La carne mas consumida en la Region Huetar Atlantica es la carne de pollo, con un

58%, mientras que en un 24% de los hogares se prefiere comer carne de res, un 4% de las

familias utiliza principalmente el pescado. La carne de cerdo es consumida en un 3% de las

viviendas, mientras que en un 11% de hogares se consume todas las carnes en la misma

proporcion. Estos datos se obtienen de la opinion de 103 familias, en donde todos o algunos

de los miembros consumen carne bovina.

Grafico N° 20

Tipos de carne mas consumidos en los hogares

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
1%
4% ® E Pollo
B Res
24% OPescado

58% OCerdo

OTodas

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Preferencia en el estado de la carne de res

El presente grafico fue realizado basandose en la opinién de 103 hogares en donde
todos o algunos de los miembro de la familia consume carne bovina. Se puede observar que
en un 97% de las viviendas se prefiere comprar carne de res en estado fresco, mientras que

en un 3% de los hogares prefieren adquirirla madura.

Grafico N° 21
Preferencia en el estado de la carne de res

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
3%
OFresca
B Madura
97%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Preferencia de la cantidad de grasa en la carne bovina

En cuanto a la cantidad de grasa presente en la carne, un 3.88% de la poblacion
prefiere que la carne sea con grasa, mientras que 55.34% gustan de poca grasa en la carne.
Finalmente se puede observar que en un 40.78% de las viviendas prefieren que la carne sea
magra. Esto es segun la opinion de las 103 familias de la Region Huetar Atlantica, en donde

todos o algunos de los miembros consumen carne bovina.

Tabla N° 12
Preferencia de la cantidad de grasa en la carne bovina

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
Preferencias Absoluto Relativo
Con Grasa 4 3,88%
Con poca grasa 57 55,34%
Magra 42 40,78%
Total 103 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Periodicidad en el consumo de carne de res

Se determina que en un 8.74% de las viviendas se consume carne de res todos los
dias, mientras que en un 51.46% de los hogares se consume carne de res de 2 a 5 veces por
semana. Un 23.30% de las familias afirman comer carne una vez a la semana, mientras que
en un 8.74% de los domicilios dicen comerla de 2 a 4 veces al mes. Por su parte, en un
5.83% de las casas mencionan consumirla solo una vez al mes, mientras que en un 1.94%
se afirma que lo hacen en periodos mas prolongados de tiempo. Los datos pueden
observarse en el grafico N°22 y se basan en la opinion de las 103 familias de la Region

Huetar Atlantica en donde sus miembros consumen carne de res.

Grafico N° 22
Periodicidad en el consumo de carne de res
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

60%

51,46%
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Cantidad de carne de res consumida semanalmente por hogar

En los 103 hogares de la Region Huetar Atlantica en donde se come carne bovina,
en un 44.66% de ellos consumen menos de 1 kilogramo de carne de res por semana,
mientras que en un 45.63% de las viviendas dicen comer entre 1 a menos de 3 kilogramos
semanales. Un 8.74% de las familias consumen de 3 a menos de 5 kilogramos semanales, y

un 0.97% de ellas afirman consumir mas de 8 kilogramos semanales.

Tabla N° 13
Cantidad de carne de res consumida semanalmente por hogar

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Cantidades Absoluto | Relativo
Menos de 1 kg semanal 46 44,66%
De 1 a menos de 3 kg semanales 47 45,63%
De 3 a menos de 5 kg semanales 9 8,74%
Mas de 8 kg semanales 1 0,97%
Total 103 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Local comercial preferido para la compra de carne de res

Un 53% de la poblacion, expresa que prefiere comprar carne de res en la carniceria,
mientras que un 43% de las viviendas dicen preferir comprarla en un supermercado. Por
otra parte, en un 4% de los hogares manifiesta preferir adquirirla en otro local. El grafico
fue realizado con base en 103 hogares en donde todos o algunos miembros de la familia

consume carne bovina.

Grafico N° 23
Local comercial preferido para la compra de carne de res

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
4%
O Carniceria
43% B Supermercado
53%
OOtro

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en carnicerias

El siguiente grafico se realizo basandose en 85 opiniones brindadas por las familias
que compran la carne de res en carnicerias. Segun los datos obtenidos, se puede determinar
que un 38.82% de estas familias toman en cuenta principalmente la calidad de la carniceria
a la hora de realizar la compra, mientras que un 16.47% afirman que la prefieren por la
higiene del local, tanto como por el precio de ésta, un 14.12% por confianza, un 4.71% por
la cercania a sus hogares, en la misma cantidad la prefieren por servicio y comodidad con
un 3.53% cada uno, y un 2.35% por otros aspectos. Las familias podian elegir mas de una

opcion.

Grafico N° 24
Razones para la compra de carne de res en carnicerias

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
Otro 2.35%
Comodidad 3.53%
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en supermercados

Los datos presentados en el grafico N°25 provienen de 60 opiniones brindadas por
las familias que compran carne bovina en supermercados. Segun los datos obtenidos, se
puede determinar que la calidad del supermercado, con un 35%, es el principal aspecto que
las familias toman en cuenta a la hora de realizar la compra, mientras que un 20% de las
familias afirman que prefieren el supermercado por el precio, un 16.67% por comodidad y
por higiene, un 8.33% por cercania y un 3.33% por confianza. Se podia elegir mas de una

opcion.

Grafico N° 25
Razones para la compra de carne de res en supermercados
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en otros locales

El siguiente grafico se basa en 6 opiniones brindadas por las familias que prefieren
adquirir carne bovina en locales que no son ni carnicerias ni supermercados. Ente las
personas que compran en otros locales la carne de res, se puede determinar que un 33% de
las familias toman en cuenta principalmente la cercania y el precio a la hora de realizar la
compra, mientras que un 17% de las familias afirman que lo prefieren por la calidad y
comodidad que brinda el establecimiento comercial. Las familias podian elegir més de una

opcion.

Grafico N° 26
Razones para la compra de carne de res en otros locales
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
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Fuente: encuesta aplicada. Estudio propio.
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Razones por las que se compra carne de res

Un 36.89% de las viviendas de la Region Huetar Atlantica prefieren comprar carne
de res por el buen sabor de ésta, en un 25.24% de los hogares la compran por variar, un
14.56% de la poblacion manifiesta comprar carne de res porque ésta es nutritiva y
saludable, mientras que un 11.65% afirma comprarla por fécil de preparar, lo mismo que
por costumbre o tradicién. Estos datos pueden observarse en la tabla N°14 y se basan en la
opiniéon de las 103 familias de la region, en donde todos o algunos de sus miembros

consumen carne de res.

Tabla N° 14
Razones por las que se compra carne de res

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Preferencias Absoluto Relativo
Buen sabor 38 36,89%
'Variar 26 25,24%
Nutritiva y saludable 15 14,56%
Facil de preparar 12 11,65%
Costumbre / tradicion 12 11,65%
Total 103 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Tipos de carne de res consumidos regularmente

El presente grafico fue realizado basdndose en 251 opiniones de las familias en
donde se consume carne bovina. Se puede determinar que en un 22.71% de los hogares se
prefiere consumir bistec de primera regularmente, en un 21.12% de las viviendas se
prefiere consumir carne molida, mientras que el lomo es consumido por un 15.54% de las
familias. La costilla es consumida en un 9.16% de las viviendas, por su parte el lomito se
consume en un 7.97% de los hogares y los embutidos en un 5.18%. La cecina y la paleta
son consumidas en un 3.19%, y los trocitos en un 2.79%. Un total de 10.36% de otras

carnes, también son consumidas en la Region Atlantica.

Grafico N° 27
Tipos de carne de res consumidos regularmente
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Aspectos tomados en cuenta al elegir la carne de res

El siguiente grafico se basa en 212 opiniones brindadas por las familias que
consumen carne de res. El color es el principal aspecto tomado en cuenta en las viviendas al
comprar la carne, ya que en un 31.60% de ellas toma éste aspecto en consideracion. En un
17.92% de los hogares, la suavidad es tomada en cuenta. Por su parte en un 14.62% de las
residencias se toma en cuenta la presentacion, seguido por el olor de la carne, con un
14.15%. El precio, la textura y el empaque son los aspectos menos apreciados al elegir la

carne de res. Se podia elegir mas de una opcion.

Grafico N° 28
Aspectos tomados en cuenta al elegir la carne de res
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Ocasiones de preferencia para consumir carne de res

La tabla a continuacion fue realizada basandose en 111 opiniones brindadas por
aquellos hogares en donde todos o algin miembro de la familia consume carne bovina.Las
ocasiones de preferencia para el consumo de carne de res son las informales, con un
87.39%, las fiestas y/o parrilladas alcanzan un 7.21% y las reuniones familiares un 5.41%
de preferencia entre las familias de la Region Huetar Atlantica. Las familias podian elegir

mas de una opcion.

Tabla N° 15
Ocasiones de preferencia para consumir carne de res
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Ocasiones Absoluto Relativo
Ocasiones informales 97 87,39%
Fiestas / parrilladas 8 7,21%
Reuniones familiares 6 5,41%
Total 111 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Tiempos alimenticios donde se consume carne de res

El siguiente grafico se realizé basandose en 134 opiniones brindadas por las familias
que consumen carne de res en la Region Huetar Atlantica. Las familias podian elegir mas

de una alternativa.

Los resultados revelan que un 3.73% de los hogares acostumbran comer carne de
res en el desayuno, mientras que un 73.88% prefieren consumirla en el almuerzo y un

22.39% la consumen en la cena.

Grafico N° 29
Tiempos alimenticios donde se consume carne de res
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Numero de personas por hogar

Los datos obtenidos en la realizacion del presente grafico se obtuvieron de un total
de 103 hogares en donde todos o algunos de los miembros de la familia consumen carne de
res. Se puede determinar que en un 4% de los hogares de la Region Huetar Atlantica vive
solamente una persona. En un 86% de ellos viven entre 2 y 5 personas, mientras que en un
8% de ellos viven entre 6 y 9 personas por hogar. Un 2% de los hogares estan conformados

por diez o més personas.

Grafico N° 30
Numero de personas por hogar
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

83



C\ON
S w Gy

CORPORACION GANADERA

O 7
< lao
3 =,
S % E’ Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055
‘C w Correo Electronico: informacion@corfoga.org
Orp0©

Edades de los miembros del hogar

Se puede determinar que un 17.78% de los miembros del hogar tienen edades
menores de 10 afnos. Personas con edades entre 10 a menos de 20 afios, y entre 20 a menos
de 30 alcanzan un 17.04% respectivamente. Un total de 14.07% de los miembros tienen
entre 30 a menos de 40 afios, un 12.22% tienen entre 40 a menos de 50 afios de edad, un
7.78% de las personas tienen entre 50 y menos de 60 afios y un 14.07% tienen mas de 60

anos. Estos datos se obtiene de 270 opiniones de las familias en donde todos o algunos de

los miembros consumen carne bovina.

Tabla N° 16

Edades de los miembros del hogar

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001

n=1060

Edades Absoluto  Relativo
De cero a menos de 10 afios 48 17.78%
De 10 a menos de 20 afios 46 17.04%
De 20 a menos de 30 afios 46 17.04%
De 30 a menos de 40 afios 38 14.07%
De 40 a menos de 50 afios 33 12.22%
De 50 a menos de 60 afios 21 7.78%
DE 60 afios 0 mas 38 14.07%
Total 270 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Nivel educativo de los jefes de hogar

En el grafico N°31 se puede observar el nivel educativo de los 103 jefes de los
hogares en donde se consume carne de res por todos o algunos de sus miembros en la
Region Huetar Atlantica.Un 17% de los jefes de hogar tienen estudios primarios
incompletos, mientras que un 13% cuentan con estudios primarios completos. Un 25% de
los jefes cuentan con estudios secundarios incompletos y un 16% completaron sus estudios
secundarios. Por su parte un 8% de los jefes de hogar cursaron estudios universitarios pero

sin terminarlos y un 21% de ellos terminaron sus estudios universitarios.

Grafico N° 31
Nivel educativo de los jefes de hogar
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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En la tabla N°17 se denotan las ocupaciones de los 103 jefes de hogar mencionados

en el grafico anterior.Un 28.16% de los jefes de familia se encuentran pensionados,

mientras que un 20.39% de ellos son profesionales o técnicos. Un 8.74% son empleados del

gobierno, mientras que en un 6.80% los jefes de hogar tienen como ocupacion ser amas de

casa, los comerciantes o vendedores representan el 7.77% de la poblacion. Un total del

2.91% trabajan en seguridad, lo mismo en transporte, mientras que un 1.94% se dedican a

trabajar en barcos, como molleros o en industrias. Un 0.97% poseen empresa propia. Un

13.59% se dedican a otros oficios.

Tabla N° 17

Ocupacion del jefe de familia

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Ocupacion Absoluto Relativo
Pensionado 29 28.16%
Profesional / técnico 21 20.39%
Empleado gobierno 9 8.74%
Ama de casa 7 6.80%
Comerciante / vendedor 8 7.77%
Seguridad 3 2.91%
Transporte 3 2.91%
Mollero 2 1.94%
Industria 2 1.94%
Marina 2 1.94%
Oficinista 2 1.94%
Empresa propia 1 0.97%
Otros 14 13.59%
Total 103 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Ingreso mensual por hogar

En el grafico N°32 se basa en 103 familias dela Region Huetar Atlantica que

consumen carne de res. En un 16% de los hogares se perciben menos de ¢72000 mensuales,

mientras que en un 17% de familias hay ingresos mensuales entre los ¢72000 y menos de

¢100000. Un 19% de ellos reciben ingresos de ¢100000 a menos de ¢140000 mensuales,

mientras que un 17% de hogares tienen ingresos mensuales entre los ¢140000 a menos de

¢180000. Por su parte en un 10% de hogares hay ingresos de ¢180000 a menos de

¢220000, mientras que en un 3% de ellos se perciben entre ¢220000 a menos de ¢260000

mensuales. Finalmente, se observa que un 2% de las familias perciben entre ¢260000 a

menos de ¢300000 mensuales y un 16% de las familias de la Region Huetar Atlantica

tienen ingresos mensuales de mas de ¢300000.

Grafico N° 32
Ingreso mensual por hogar

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
2% 16% 16%
3% 17%
10%
17% 19%
O Menos de ¢72000 ElDe ¢72000 a menos de ¢100000

ODe ¢100000 a menos de ¢140000 ODe ¢140000 a menos de ¢180000
l De ¢180000 a menos de ¢220000 ODe ¢220000 a menos de ¢260000
B De ¢260000 a menos de ¢300000 OMas de ¢300000

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Medios de comunicacién utilizados mayormente por hogar

En el grafico N°33 se representan los datos brindados por el total de las 116 familias

entrevistadas en la Region Huetar Atlantica.

Se puede observar que los medios de comunicacién mas utilizados en la region son
la television, con un 77% de preferencia, la radio con un 16% y los periddicos, con un 7%

de utilizacion entre las familias.

Grafico N° 33
Medio de comunicacion utilizados mayormente por hogar

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
7%
16%
O Television
B Radio
O Periédicos
77%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Cruces de variables

A continuacion se presentan distintos cruces de variables realizados con los datos
obtenidos en la Region Huetar Atlantica de las 103 familias de la region donde todos o

algunos de los miembros consumen carne de res.

Periodicidad en el consumo de carne de res seguin el nimero de personas por hogar

En cuanto a la periodicidad del consumo de carne segin el nimero de miembros en
los hogares, se puede concluir que el primer lugar lo ocupa un 51.46% de las familias del
atlantico, que mantienen un consumo de carne de res que va de entre dos a cinco dias a la
semana, dandose el mayor consumo en los hogares de formados de dos a cinco personas,

que alcanzan un 90.57% del total de hogares que consumen dentro de éste periodo.
El segundo lugar lo ocupa el periodo de consumo de una vez a la semana con un
23.3%, donde también los hogares de formados de dos a cinco personas son los que mas

consumen dentro de éste periodo, alcanzando un 83.33% de porcentaje de periodicidad.

Estos datos se pueden observar en la siguiente pagina, en la tabla N°18.
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Tabla N° 18

Periodicidad de consumo de carne de res segun las personas que habitan por hogar

Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Periodicidad/ Personas por De2a$s De6a9 Diez 0 mas
hogar personas personas personas

IAbsoluto 0 8 1 0 9
Todos los dias |, Periodicidad 0,00% 88,89% 11,11% 0,00% 100%
% Personas 0,00% 0,90% 12,50% 0,00% 8,74%
; IAbsoluto 2 48 2 1 53

De2 a5 dias a L.
la semana |7 Periodicidad 3,77% 90,57% 3,77% 1,89% 100%
% Personas 50,00% 53,93% 25,00% 50,00% 51,46%
IAbsoluto 2 20 1 1 24

Una vez a la

ST % Periodicidad 8,33% 83,33% 4,17% 4,17% 100%
% Personas 50,00% 22,47% 12,50% 50,00% 23,30%
IAbsoluto 0 6 3 0 9

De 2 a 4 veces Lo
Al i % Periodicidad 0,00% 66,67% 33,33% 0,00% 100%
% Personas 0,00% 6,74% 37,50% 0,00% 8,74%
IAbsoluto 0 6 0 0 6
Una vez al mes|, Periodicidad 0,00% 100% 0,00% 0,00% 100%
% Personas 0,00% 6,74% 0,00% 0,00% 5,83%
IAbsoluto 0 1 1 0 2
Otro % Periodicidad 0,00% 50,00% 50,00% 0,00% 100%
% Personas 0,00% 1,12% 12,50% 0,00% 1,94
IAbsoluto 4 89 8 2 103
Total % Periodicidad 3,88% 86,41% 7,77% 1,94% 100%
% Personas 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Periodicidad en el consumo de carne de res segiin ingreso mensual por hogar

Como se puede observar en la tabla N°19, el periodo de consumo de carne de res
que va de 2 a 5 dias a la semana, es el mayoritario entre el total de las viviendas que
consumen dicha carne, alcanzando un 51.5% entre las familias de la Region Huetar
Atlantica. Ademas los hogares con ingresos mensuales de ¢180,000 a menos de ¢220,000
son los que mas compran en éste periodo, alcanzando un 60% del total de los hogares que

recibe el ingreso mencionado.

El segundo lugar en cuanto al periodo de consumo, es el que se da una vez ala
semana, alcanzando un 23.30% del total de familias que consumen carne de res. Ademas un
50% del total de los hogares con ingresos mensuales de ¢260,000 a menos de ¢330,000 al

mes, son los que mas compran dentro de éste periodo.
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Tabla N° 19
Periodicidad de consumo de carne de res segun el ingreso mensual por hogar
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

De2as

De2a4

El ingr?so .m.ensual / Tod?s los dias a la Una vez a veces al Una vez al Total
Periodicidad dias semana la semana mes mes

IAbsoluto 0 9 4 0 3 0 16

Menos de
¢72000 |7 Ingreso 0,00%| 5630%| 25,00%|  0,00%| 18,80% 0,00%  100%
% Periodicidad]  0,00%| 17,00%| 16,70%|  0,00%| 50,00% 0,00%| 15,50%
De ¢72000 a |Absoluto 2 8 4 2 1 0 17
menos de |9 Ingreso 11,80%| 47,10%| 23,50% 11,80%  590% 0,00%| 100%
100000 o/ b riodicidad]  22,20%|  15,10%| 16,70%| 22,20%| 16,70%| 0,00%| 16,50%
De ¢100000 [Absoluto 0 11 6 4 0 0 21
a menos de |0/, Ingreso 0,00%| 52,40%| 28,60%| 19,00%|  0,00% 0,00%  100%
140000 o/ poriodicidad]  0,00% 20,80%| 25,00% 44,40%|  0,00%| 0,00%| 20,40%
De ¢140000 [Absoluto 4 9 2 1 2 0 18
a menos de (5, Ingreso 2220%  50,00%| 11,10%|  5,60%| 11,10%| 0,00%|  100%
180000 o/ b riodicidad]  44,40%|  17,00%|  830%| 11,10%| 33,30%|  0,00%| 17,50%
De ¢180000 [Absoluto 0 6 3 0 0 1 10
a menos de (5, Ingreso 0,00%| 60,00%| 30,00%  0,00%  0,00% 10,00% 100%
220000 o/ periodicidad]  0,00% 11,30%| 12,50%|  0,00%|  0,00%| 50,00% 9,70%
De ¢220000 [Absoluto 1 0 0 2 0 0 3
a menos de |o, Ingreso 3330%|  0,00%|  0,00%| 66,70%  0,00% 0,00%  100%
£260000 o/ periodicidad]  11,10%  0,00%  0,00% 22.20%|  0,00%| 0,00%| 2,90%
De ¢260000 [Absoluto 0 1 1 0 0 0 2
a menos de (%, Ingreso 0,00%| 50,00%| 50,00%  0,00%|  0,00% 0,00% 100%
£300000 o poriodicidad]  0,00%|  1,90%|  420%  0,00%  0,00% 0,00% 1,90%
Vs de [ADsOluto 2 9 4 0 0 1 16
¢300000 |% Ingreso 12,50%| 56,30%| 2500%  0,00%  0,00% 630%| 100%
% Periodicidad]  22,20%| 17,00%| 16,70%|  0,00%  0,00% 50,00%| 15,50%
IAbsoluto 9 53| 24 9 6 2 103
Total |9 Ingreso 8,70%| 51,50%| 2330%|  870%|  580% 1,90%  100%
% Periodicidad]  100%|  100%|  100%|  100%|  100%  100%|  100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Preferencia en el estado de la carne de res segin el nivel educativo de los jefes de

hogar

Segun los datos mostrados en la tabla N°20, en la Region Huetar Atlantica, las
familias que consumen carne de res, prefieren consumirla cuando se encuentra fresca,
alcanzando un total de 97.08% de preferencia y abarcando todos los niveles educativos con

que cuentan los jefes de hogar.
Por su parte el 2.91% del total de los jefes de hogar que gustan de comer carne

madura no terminaron sus estudios secundarios, y representan al 11.11% del total de jefes

de hogar que cuentan con dicho nivel educativo.
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Tabla N° 20
Preferencia en el estado de la carne de res segin el nivel educativo de los jefes de
hogar
Region Huetar Atlantica
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Nivel educativo/ Preferencia de la |

Fresca
carne
. . lAbsoluto 17 0 17
Primaria | =~ . o o o
incompleta % Nivel educativo 100% 0,00% 100%
% Preferencia 17,00%| 0,00% 16,50%
. . |Absoluto 13 0 13
Primaria | = . o o o
completa % nivel educativo 100% 0,00% 100%
% preferencia 13,00%| 0,00% 12,62 %
. |Absoluto 24 3 27
Secundaria | = . o o o
incompleta % nivel educativo 88,88% 11,11% 100%|
% preferencia 24,00% 100% 26,21%
. |Absoluto 16 0 16
Secundaria | = . o o o
completa " nivel educativo 100% 0,00% 100%
% preferencia 16,00% 0,00% 15,53%
. X IAbsoluto 8 0 8
Universidad | = . o o o
incompleta % nivel educativo 100% 0,00% 100%|
% preferencia 8,00% 0,00% 7,76%
. X IAbsoluto 22 0 22
Universidad |~ . o o o
completa % nivel educativo 100% 0,00% 100%
% preferencia 22,00%| 0,00% 21,35%|
|Absoluto 100 3 103
Total % nivel educativo 97,08% 2,91% 100%
% preferencia 100% 100% 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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familiar

En cuanto al local comercial preferido entre las familias del atlantico para la compra
de la carne de res segun el ingreso mensual, la carniceria ocupa el primer lugar, alcanzando
también los primeros lugares la mayor parte de los rangos de los ingresos, llegando a un
53.4% de preferencia del total de hogares que comen carne de res. Ademas los hogares con
ingresos mensuales de ¢180,000 a menos de ¢220,000 son los que mas compran en dicho
punto de venta, ya que el 80% de las familias que reciben su ingreso dentro e éste rubro,

compran la carne en carniceria.

Por su parte, un 42.72% del total de familias que consumen carne de res, compran
en supermercados, siendo las familias con ingresos mensuales de mas de ¢300,000, las que
prefieren comprar la carne en dicho local, alcanzando un 27.27% del total de hogares que

reciben dicho ingreso al mes.

Los datos mencionados se pueden encontrar en la siguiente pagina, en la tabla N°21.
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Tabla N° 21
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Local comercial preferido para la compra de carne de res

segun el ingreso mensual familiar

Region Huetar Atlantica

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
Ingreso mensual/ Local Carniceria Supermercado Otro Total

/Absoluto 8 6 2 16

Menos de
¢72000 % Ingreso mensual 50,00% 37,50% 12,50% 100%
% Local comercial 14,55% 13,64% 50,00% 15,53%
De ¢72000 a |Absoluto 9 7 1 17,
menos de |0, Ingreso mensual 52,94 % 41,18%| 5,88% 100%
R 1.ocal comercial 16,36% 1591%|  25,00% 16,50%
De ¢100000 a[Absoluto 13 8 0 21
menos de |0, Ingreso mensual 61,90% 38,09% 0,00% 100%
SRR, 1.0cal comercial 23,63% 18,18% 0,00%  20,39%
De ¢140000 a[Absoluto 11 7 0 18
menos de |9, Ingreso mensual 61,11% 38,89% 0,00% 100%
£180000 o/ 1 ocal comercial 20,00% 15,91% 0,00%|  17,48%
De ¢180000 a[Absoluto 8 2 0 10
menos de |0, Ingreso mensual 80,00%| 20,00%| 0,00% 100%
BN o/, 1.ocal comercial 14,55% 4,55% 0,00% 9,71%
De ¢220000 a[Absoluto 2 1 0 3
menos de o, Ingreso mensual 66,67% 33,33% 0,00% 100%
£260000 o/ 1 ocal comercial 3,64% 2,27% 0,00% 2,91%
De ¢260000 a|Absoluto 1 1 0 2
menos de |% Ingreso mensual 50% 50% 0,00% 100%
£300000 % Local comercial 1,82% 2,27% 0,00% 1,94%
; Absoluto 3 12 1 16

Mas de

¢300000 % Ingreso mensual 18,75% 75,00%| 6,25% 100%
% Local comercial 5,45% 27,27% 25,00% 15,53%
/Absoluto 55 44 4 103
Total (% Ingreso mensual 53,40% 42,72% 3,88% 100%
% Local comercial 100% 100% 100% 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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A continuacion se presentan los resultados obtenidos en la Region Brunca, en donde

se entrevistaron 74 familias que habitan en la ciudad de Pérez Zeledon.

Consumo de carne de res por vivienda

En las 74 familias entrevistadas en la Region Brunca, se determind que en un
91.89% de los hogares todos los miembros consumen carne de res. Por su parte, en un
1.35% de las viviendas solo algunos de sus miembros consumen dicha carne, mientras que
en un 6.76% de las viviendas nadie come carne de res. Estos datos se pueden observar en la

tabla N°22.

Tabla N° 22

Consumo de carne de res por vivienda

Regiéon Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n= 1060

Consumen | Absoluto Relativo
Todos 68 91,89%
IAlgunos 1 1.35%
Ninguno 5 6,76%
Total 74 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para el no consumo de carne de res

El siguiente grafico fue realizado basandose en 6 hogares en donde algunos o
ningun miembro de la familia consume carne bovina. De las personas dicen no consumir
carne de res un 50% lo hacen por indicacion médicas, un 17% manifesté que no hacerlo
porque no le gusta. Mientras que un 33% dice no comerla porque piensan que es dafiina a la

salud. Estos datos pueden observarse en el siguiente grafico.

Grafico N° 34
Razones para el no consumo de carne de res
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n= 1060

E Indicaciéon médica
E No le gusta
O Otro

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Productos sustitutos de la carne de res

Al igual que el grafico anterior, el grafico N°35 fue realizado con base en los 6
hogares en donde algunos o ningun miembro de la familia consume carne bovina. El
grafico muestra que entre los productos que consumen las personas en sustitucion de la
carne de res en la Region Brunca, se encuentra el pollo, con un 50% de preferencia, seguido
por las verduras o los vegetales con un 33%. Por su parte, un 17% de las personas

sustituyen la carne de res por soya.

Grafico N° 35
Productos sustitutos de la carne de res
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

17%

50%

OPollo
B Verduras / vegetales
OSoya

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Tipos de carne mas consumidos en los hogares

Los datos obtenidos en la realizacion del presente grafico se obtuvieron de un total
de 69 hogares en donde todos o algunos de los miembros de la familia consumen carne de
res. La carne mas consumida en la Region Brunca es la carne de res, con un 36% de
consumo, mientras que en un 32% de los hogares se prefiere comer carne de pollo, un 9%
de las familias utiliza principalmente la carne de cerdo. El pescado es consumido en un 4%
de las viviendas, mientras que en un 19% de hogares se consume todas las carnes en igual

proporcion.

Grafico N° 36
Tipos de carne mas consumidos en los hogares

Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
19%
36% ORes

4%& W Pollo

(7 O Cerdo
9% .

OPescado
32%

OTodas

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

100



?‘C\ON &,
> %"' CORPORACION GANADERA

Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055
“OproC”

Correo Electronico: informacion@corfoga.org
Preferencias en el estado de la carne de res

CORpO
yya0

En el siguiente grafico se puede observar, que en un 97% de las viviendas se
prefiere comprar carne de res en estado fresco, mientras que en un 3% de los hogares
prefieren adquirirla madura. Estos datos se obtienen de la opinion de 69 familias, en donde

todos o algunos de los miembros consumen carne bovina.

Grafico N° 37
Preferencia en el estado de la carne de res
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

3%

O Fresca
B Madura

Fuente: encuesta aplicada estudio propio.
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Preferencia de la cantidad de grasa en la carne de res

En cuanto a la cantidad de grasa presente en la carne, un 5.80% de la poblacion
prefiere que la carne sea con grasa, mientras que 52.17% gustan de carne con poca grasa.
Mientras que en un 42.03% de las viviendas se prefiere que la carne sea magra. Los datos
pueden observarse en la tabla N°23 y se basan en la opinion de las 69 familias de la Region

Brunca en donde sus miembros consumen carne de res.

Tabla N° 23

Preferencia de la cantidad de grasa en la carne de res

Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Preferencias | Absoluto Relativo
Con Grasa 4 5,80%
Con poca grasa 36 52,17%
Magra 29 42,03%
Total 69 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

102



C\ON ¢
Ye La’

£ CORPORACION GANADERA
S Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055
e w Correo Electronico: informacion@corfoga.org
Orp0©

Periodicidad en el consumo de carne de res

Entre las 69 familias de la Region Brunca que comen carne bovina, se puede

observar que en un 3% de las viviendas se consume la carne todos los dias, mientras que en

un 62% de los hogares se consume carne de res de 2 a 5 veces por semana. Un 19% afirman

comer carne una vez a la semana, un 12% de las viviendas dicen comerla de 2 a 4 veces al

mes, mientras que un 4% de las familias dicen consumirla solo una vez al mes.

Grafico N° 38
Periodicidad en el consumo de carne de res
Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001

n =1060

Porcentajes

Todos los
dias

De2a5 Unaveza De2a4 Unavezal

dias ala
semana

la semana veces al

Periodo

mes

mes

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Cantidad de carne de res consumida semanalmente por hogar

Un 32% de los hogares consumen menos de 1 kilogramos de carne de res por
semana. En un 55% de las viviendas afirman comer entre 1 a menos de 3 kilogramos
semanales, mientras que en un 13% de los hogares consumen de 3 a menos de 5 kilogramos
semanales. Los datos se obtuvieron de un total de 69 hogares en donde todos o algunos de

los miembros de la familia consumen carne de res. Esto se observa en el grafico N°39.

Grafico N° 39
Cantidad de carne de res consumida semanalmente por hogar
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

13%

32%
B Menos de 1 kg
semanal

De 1 a menos de 3 kg
semanales

O De 3 amenos de 5 kg
semanales

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Local comercial preferido para la compra de carne de res

El grafico N°40 muestra que de las 69 familias de la Region Brunca que consumen
carne de res, un 75.36% de la poblacion, prefiere comprar carne en la carniceria, mientras
que un 23.19% dice preferir comprar la carne de res en un supermercado. Por otra parte, un

1.45% manifiesta preferir adquirirla en otro local.

Grafico N° 40
Local comercial preferido para la compra de carne de res
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Porcentaje

Carniceria Supermercado Otro

Local

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en carnicerias

Segtin 95 opiniones brindadas por las familias que consumen carne bovina, se
realiza el siguiente grafico. Las personas podian elegir mas de una opcion. Se puede
determinar que un 35.79% de las familias toman en cuenta principalmente la calidad de la
carniceria a la hora de realizar la compra, mientras que un 17.89% de ellas afirman que la
prefieren por confianza en el local. En un 14.74% de los hogares dicen elegir la carniceria
por la cercania, en un 10.53% de las residencias por higiene, un 8.42% de las familias por
el servicio que brindan, en un 6.32% de los domicilios la prefieren por precio, mismo

porcentaje que por otros aspectos.

Grafico N° 41
Razones para la compra de carne de res en carnicerias
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Otro 6,32%
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Porcentaje

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en supermercados

Seglin 23 opiniones brindadas por las familias que consumen carne bovina, se
realiza el siguiente grafico. Las personas podian elegir mas de una opcidon. Segun los datos
obtenidos, se puede determinar que un 31% de las familias prefieren comprar carne de res
en supermercados por comodidad, un 17% por la calidad del local, un 17% prefieren el
supermercado por higiénico, un 13% por cercania y por confianza y un 9% de las familias

po el servicio que reciben.

Grafico N° 42
Razones para la compra de carne de res en supermercados

Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
9% :
13% 31% O Comodidad
M Calidad
OHigiene
13% OCercania
B Confianza
17%
17% ° O Servicio

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Razones para la compra de carne de res en otros locales

En el grafico N°43 se obtiene de 2 opiniones brindadas por las familias de la Region
Brunca que consumen carne bovina, comprandola en otros locales distintos a las carnicerias
o los supermercados. La principal razén para comparar en otros locales, es por el precio de
la carne de res y por la confianza, ambos aspectos elegidos en un 50% cada uno, por la
unica persona que dijo preferir comprar en este local, el cual es una pulperia. La persona

podia elegir mas de una opcion.

Grafico N° 43
Razones para la compra de carne de res en otros locales
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

O Precio

H Confianza

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Un 30.43% de las familias de la Region Brunca prefieren comprar carne de res por
el buen sabor de ésta, en un 23.19% de los hogares la compran por facil de preparar, un
17.39% de la poblacion manifiesta comprar carne de res por variar y por nutritiva y
saludable, mientras que un 11.59% afirma comprarla por costumbre o tradicion. Los datos
pueden observarse en la tabla N°24 y se basan en la opinion de las 69 familias de la Region

Brunca en donde todoes o algunos de sus miembros consumen carne de res.

Tabla N° 24

Razones por las que se compra carne de res

Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060

Preferencias Absoluto Relativo
Buen sabor 21 30,43%
Facil de preparar 16 23,19%
'Variar 12 17,39%
Nutritiva y saludable 12 17,39%
Costumbre / tradicion 8 11,59%
Total 69 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Se puede determinar que en un 26.26% de los hogares se prefiere consumir bistec de
primera regularmente, en un 22.91% de las residencias se prefiere consumir carne molida,
mientras que la costilla es consumida por un 14.53% de la poblacion. El lomo es
consumido en un 8.94% de las viviendas, por su parte el pecho se consume en un 5.03% de
los hogares, seguido por el lomito y la cecina, cada uno con 3.91%. Los embutidos y el
hueso de pescuezo alcanzan un 3.35%, la posta es consumida por un 2.79% y un 5.03% de
las familias comen otras carnes de res. Esto es segun 179 opiniones de las 69 familias de la

Region Brunca, en donde todos o algunos de los miembros consumen carne bovina.

Tabla N° 25
Tipos de carne de res consumidos regularmente

Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
Carnes Absoluto Relativo |
|
Bistec de primera 47 26,26%
Carne molida 41 22,91%
Costilla 26 14,53%
L.omo 16 8,94%
Pecho 9 5,03%
Lomito 7 3,91%
Cecina 7 3,91%
Embutidos 6 3,35%
Hueso de pescuezo 6 3,35%
Posta 5 2,79%
Otros 9 5,03%
Total 179 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Aspectos tomados en cuenta al elegir la carne de res

Las familias que consumen carne de res dieron 125 opiniones con respecto a los
principales aspectos tomados en cuenta a la hora de elegir la carne para su compra. Esta el
color con un 33.60% de consideracion. En un 21.60% de las viviendas la suavidad se toma
en cuenta. Por su parte en un 17.60% de las viviendas se toma en cuenta la presentacion,
seguido por el olor de la carne con un 14.40%, y finalmente la textura con 6.40%, el precio

con un 4.80% y el empaque con 1.60%.

Grafico N° 44
Aspectos tomados en cuenta al elegir la carne de res
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

111



%?‘C..\ON C 3

1
SSat’ CORPORACION GANADERA
S % z Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055
e - Correo Electronico: informacion@corfoga.org
Orp0©

Ocasiones de preferencia para consumir carne de res

En las viviendas las ocasiones informales son las preferidas para el consumo de
carne de res son las, ya que un 77% de las familias la consume en este tiempo, las fiestas
y/o parrilladas alcanzan un 14%, las reuniones familiares un 8% y los paseos con 1% de
preferencia entre las familias de la Regién Brunca. Estos datos se pueden observar en el
siguiente grafico y se basa en 79 opiniones de las familias en donde se consume carne de

res. Se podian elegir varias opciones.

Grafico N° 45
Ocasiones de preferencia para consumir carne de res
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n =1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Tiempos alimenticios donde se consume carne de res

En el grafico N°46 se pueden observar los tiempos alimenticios de consumo de
carne de res. Se basa en 88 opiniones brindadas por los hogares en donde se consume carne
bovina. Los resultados revelan que en un 2% de los hogares acostumbran comer carne de
res en el desayuno, un 74% de las familias la consumen en el almuerzo. Por su parte, en
un 24% de los hogares la consumen en la cena. Las familias podian elegir mas de una

opcion.

Grafico N° 46
Tiempos alimenticios donde se consume carne de res
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
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B Almuerzo
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Numero de personas por hogar

Se puede determinar que en un 13% de los 69 hogares de la Region Brunca que
consumen carne de res vive solamente una persona. En un 71% de ellos viven entre 2 y 5
personas, mientras que en un 16% de ellos viven entre 6 y 9 personas por hogar. Estos

datos son analizados en el siguiente gréfico.

Grafico N° 47
Nimero de personas por hogar

Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
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B De 2 a 5 personas
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1%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Edades de los miembros del hogar

El siguiente grafico se basa en 192 opiniones dadas por las familias que comen
carne bovina. Se puede determinar que un 20.1% de los miembros del hogar tienen edades
menores de 10 anos. Un 16.08% tienen edades entre 10 y menos de 20 afios, mientras que
un 14.57% tiene edades entre los 20 a menos de 30 afios. Un total de 17.09% de los
miembros tienen entre 30 a menos de 40 afios, un 9.55% tienen entre 40 a menos de 50
afios de edad y entre 50 y un 8.54% tienen menos de 60 anos. Finalmente un 10.55% de los

miembros de las familias tienen mas de 60 afios.

Grafico N° 48
Edades de los miembros del hogar

Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001
n = 1060
DE 60 afios o mas 10,55%
De 50 a menos de 60 afios | 8,54%
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Un 13.04% de los jefes de hogar tienen estudios primarios incompletos, mientras
que un 27.54% cuentan con estudios primarios completos. Un 20.29% de los jefes cuentan
con estudios secundarios incompletos y un 2.90% completaron sus estudios secundarios.
Por su parte un 8.7% de los jefes de hogar cursaron estudios universitarios pero sin
terminarlos y un 27.54% de ellos terminaron sus estudios universitarios. Los datos se basan

en las 69 familias en donde se consume carne bovina por todos o algunos de los miembros

del hogar.
Tabla N° 26
Nivel educativo de los jefes de hogar
Region Brunca
Agosto/ Octubre, 2001
n=1060
Nivel Absoluto Relativo
Primaria incompleta 9 13.04%
Primaria completa 19 27.54%
Secundaria incompleta 14 20.29%
Secundaria completa 2 2.90%
Universidad incompleta 6 8.70%
Universidad completa 19 27.54%
Total 69 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Ocupacion del jefe de familia

Al igual que el grafico anterior los datos mencionados a continuacion se basan en la

informacion de las 69 familias de la Region Brunca en donde se consume carne de res. Un

26.09% de los jefes de familia de los hogares que consumen carne bovina se encuentran

pensionados, mientras que un 18.84% de ellos son profesionales o técnicos. Un 13.04% son

amas de casa, mientras que un 11.59% de los jefes de hogar tienen como ocupacion ser

comerciantes o vendedores. Un total del 5.8% de los jefes de hogar trabajan en transporte,

mientras que un 4.35% de ellos son empresarios. Por su parte un 2.9% de los jefes de

familia son igualmente costureros o miscelaneos. Finalmente, 14.49% de ellos se dedican a

otros oficios.

Tabla N° 27

Ocupacion del jefe de familia

Region Brunca.

Agosto/ Octubre, 2001
n =1060

Ocupacion Absoluto ! Relativo
Pensionado 18 26.09%
Profesional/ técnico 13 18.84%
lAma de casa 9 13.04%
Comerciante/ vendedor 8 11.59%
Transporte 4 5.80%
Empresa propia 3 4.35%
Costura 2 2.90%
Miscelaneo 2 2.90%
Otros 10 14.49%
Total 69 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.

118



C\ON
Fa __F_"f:,

Sl CORPORACION GANADERA
S % z Tel: (506) 222-0490, (506) 221-8434 / Fax: (506) 221-7055

“OproC”
Ingreso mensual por hogar

Correo Electronico: informacion@corfoga.org

En un 23.19% de los hogares que consumen carne de res, se perciben menos de

¢72000 mensuales, mientras que en un 20.29% de familias hay ingresos mensuales entre

los ¢72000 y menos de ¢100000. Un 17.39% de ellos reciben ingresos de ¢ 100000 a menos

de ¢140000 mensuales, asi como que un 10.14% de hogares tienen ingresos mensuales

entre los 140000 a menos de ¢180000. Por su parte en un 11.59% de hogares hay ingresos

de ¢180000 a menos de ¢220000, mientras que en un 5.8% de ellos se perciben entre
¢220000 a menos de ¢300000 mensuales, un 2.9% de hogares reciben ingresos de ¢260000

a menos de ¢300000. Finalmente, se observa que un 8.7% de las familias de la Region

Brunca tienen ingresos mensuales de mas de ¢300000. La informacion se basa en 69

hogares en donde se consume carne de res porparte de alguno de los miembros de la

familia.

Grafico N° 49

Ingreso mensual por hogar
Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001

n =1060
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Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Medio de comunicacién utilizado frecuentemente por hogar

El siguiente grafico N°50 se basa en el total de las 74 familias entrevistadas en la
Region Brunca. En los datos, se puede determinar que los medios de comunicacion mas
utilizados en la Region Brunca son la television, con un 87% de uso, la radio con un 9%,
los periddicos con un 3% y la utilizacién de Internet, que alcanza un 1% de uso entre las

familias de la Region Brunca.

Grafico N° 50
Medio de comunicacion utilizado frecuentemente por hogar
Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001

n=1060
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Fuente: encuesta aplicada. Estudio propio.
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Cruces de variables

A continuacién se presentan los distintos cruces de variables realizados con los
datos obtenidos en la Regién Brunca, brindados por las 69 familias en donde todos o

algunos de los miembros del hogar consumen carne de res.

Preferencia en el estado de la carne de res segtin el nivel educativo de los jefes de

hogar

Segtin los datos mostrados en la tabla N°28, en la Region Brunca no existe una
relacion directa entre el nivel educativo del jefe de hogar y la preferencia en el estado de la
carne de res, se puede observar como en todos los niveles educativos se prefirio a la carne

fresca sobre la carne madura.
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Tabla N° 28

Preferencia en el estado de la carne de res segin el nivel educativo de los jefes de

Nivel educativo/ Preferencia de

hogar Region Brunca

Agosto/ Octubre, 2001

n =1060

Fresca Madura
la carne
Primaria Absoluto 9 0 9
incompleta % Nivel educativo 100% 0,00% 100%
% Preferencia 13,40% 0,00% 13,00%
. . Absoluto 19 0 19
Primaria , "0, 0o educati 100% 0,00% 100%
completa o IN1vel educativo (] B (] (J
% Preferencia 28,40% 0,00% 27,50%
. |Absoluto 13 1 14
Secundaria | =~ . . o o o
incompleta % Nivel educativo 92,90% 7,10% 100%
% Preferencia 19,40% 50,00% 20,30%
. |Absoluto 2 0 2
Secundaria |~ . . 100° o 100°
completa % Nivel educativo 00% 0,00% 00%
% Preferencia 3,00% 0,00% 2,90%
Universidad ?bso.luto . 06 00 06
incompleta % Nivel educativo 100% 0,00% 100%
% Preferencia 9,00% 0,00% 8,70%
Uni idad Absoluto 18 1 19
niversida
cofnpleta % Nivel educativo 94,70% 5,30% 100%
% Preferencia 26,90% 50,00% 27,50%
IAbsoluto 67, 2 69
Total o4, Nivel educativo 97,10% 2,90% 100%
% Preferencia 100% 100% 100%

Fuente: encuesta aplicada, estudio propio.
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Periodicidad en el consumo de carne de res segiin el nimero de personas por hogar
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Con respecto a la periodicidad en el consumo de carne y el nimero de miembros en
los hogares, se puede concluir que un 62.32% de las familias de la Region Brunca,
mantienen un consumo de carne de res que va de entre dos a cinco dias a la semana,
dandose el mayor consumo en los hogares de formados de dos a cinco personas, que

alcanzan un 72.09% del total de hogares que consumen dentro de éste periodo.

El segundo lugar lo ocupa el periodo de consumo de una vez a la semana, donde
también los hogares de formados de dos a cinco personas son los que mas consumen dentro
de éste periodo, alcanzando un 53.85% de porcentaje de hoga