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1. LOS INSUMOS Y EQUIPOS1. LOS INSUMOS Y EQUIPOS

No solo para la producciNo solo para la produccióón primaria, sino para la n primaria, sino para la 
industria y el comercio.industria y el comercio.
Acceso no parece ser problema en el paAcceso no parece ser problema en el paííss
Necesidad de la participaciNecesidad de la participacióón de organizaciones, n de organizaciones, 
para lograr mejores precios vpara lograr mejores precios víía:a:
–– Mejores negociacionesMejores negociaciones
–– Compras por volumenCompras por volumen
–– Menor margen Menor margen 

Necesidad de participaciNecesidad de participacióón del Sector Pn del Sector Púúblico blico 
para aprobar/regular.para aprobar/regular.
–– Tipos, dosis, usos.Tipos, dosis, usos.

InvestigaciInvestigacióón y transferencia n y transferencia 
–– Sector PSector PÚÚBLICOBLICO
–– Sector PRIVADOSector PRIVADO



EJEMPLO:
Demanda de semillas 
de gramíneas.
Fuente: Holmann et.al, 2005
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Importación de semillas de forrajeras en Costa Rica. 
Período1990-2003. Oficina Nacional de Semillas.
Fuente: Pérez, E. 2005



LOS EQUIPOS EN LA FINCALOS EQUIPOS EN LA FINCA

Foto cortesía de M. Bolaños
Foto cortesía de P. Argel



OTROS EJEMPLOS DE INSUMOS OTROS EJEMPLOS DE INSUMOS 
Y EQUIPOSY EQUIPOS

Promotores de crecimientoPromotores de crecimiento
–– HormonalesHormonales
–– AntibiAntibióóticosticos

Materiales para la industriaMateriales para la industria
––De desinfecciDe desinfeccióónn
––De EmpaqueDe Empaque

Equipos para distribuciEquipos para distribucióón de carnen de carne
–– Regulaciones Regulaciones vsvs RealidadRealidad



LOS INSUMOS Y EQUIPOS Y LA LOS INSUMOS Y EQUIPOS Y LA 
COMPETITIVIDAD A NIVEL DE FINCACOMPETITIVIDAD A NIVEL DE FINCA

No invertir insumos/equipos innecesarios.No invertir insumos/equipos innecesarios.
AlimentaciAlimentacióón es lo mn es lo máás importante.s importante.
––GramGramííneas y leguminosasneas y leguminosas
–– Suplementos no forrajerosSuplementos no forrajeros
–– El veranoEl verano

GenGenéética para buscar no solo cantidad tica para buscar no solo cantidad 
sino calidad de carne.sino calidad de carne.
Sanidad animal con Sanidad animal con éénfasis en prevencinfasis en prevencióónn



LOS INSUMOS Y EQUIPOS Y LA LOS INSUMOS Y EQUIPOS Y LA 
COMPETITIVIDAD EN LA INDUSTRIACOMPETITIVIDAD EN LA INDUSTRIA

ModernizaciModernizacióón constanten constante
BBúúsqueda de diferenciacisqueda de diferenciacióónn
Cumplimiento de normativa internacionalCumplimiento de normativa internacional
InteracciInteraccióón con el sector productorn con el sector productor
–– Uso adecuado de insumos/equiposUso adecuado de insumos/equipos
–– EstEstíímulo a la calidadmulo a la calidad

Inocuidad Inocuidad 
Jugosidad, suavidad, sabor.Jugosidad, suavidad, sabor.



2. LOS PRODUCTOS2. LOS PRODUCTOS

ANIMALES
CARNE



EL COMERCIO DEEL COMERCIO DE
GANADO EN PIEGANADO EN PIE

A NIVEL NACIONALA NIVEL NACIONAL
–– Subastas (para reproducciSubastas (para reproduccióón n vsvs sacrificio) sacrificio) 
–– En fincas, En fincas, plazasplazas……..
–– En pie En pie vsvs en canalen canal

A nivel internacionalA nivel internacional
–– Reproductores (vivos, semen, embriones) Reproductores (vivos, semen, embriones) 
–– Animales en crecimiento para engordeAnimales en crecimiento para engorde
–– Barreras sanitarias serBarreras sanitarias seráán cada vez mn cada vez máás lo s lo 
mmáás restrictivos restrictivo



LA GEOGRLA GEOGRÁÁFICO (asociado a FICO (asociado a 
BSE Y FMD) ES CLAVEBSE Y FMD) ES CLAVE

Fuente: Wesselink, W. Meat Int. 16 (2):8-10. 2006
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PRECIOS DE LA CARNE BOVINAPRECIOS DE LA CARNE BOVINA
US$US$/TM, /TM, FAO FAO MeatMeat & & MeatMeat ProductsProducts, 2006., 2006.
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IMPACTO DE FIEBRE AFTOSAIMPACTO DE FIEBRE AFTOSA
Brote en Brasil, octubre de 2005Brote en Brasil, octubre de 2005

Exportaciones crecieron de 280 mil TM en 1996 a Exportaciones crecieron de 280 mil TM en 1996 a 
1700 TM en 2005 (del 4 al 20% de su producci1700 TM en 2005 (del 4 al 20% de su produccióón).n).
Se busca que:Se busca que:
–– Todo el paTodo el paíís sea libre con vacunacis sea libre con vacunacióónn
–– Solo Santa Catarina (al sur) es libre sin vacunaciSolo Santa Catarina (al sur) es libre sin vacunacióón.n.
Brote en una finca pasBrote en una finca pasóó a 30 en un mes. a 30 en un mes. 
–– Se cuestionSe cuestionóó internacionalmente la competencia de SSAIA internacionalmente la competencia de SSAIA 
(Vacunaci(Vacunacióón, cuarentena, n, cuarentena, rastreabilidadrastreabilidad))

–– PaPaííses importadores (mses importadores (máás de 50) restringieron o detuvieron s de 50) restringieron o detuvieron 
importaciones.importaciones.

–– Los que mLos que máás han restringido/cesado la importacis han restringido/cesado la importacióón son los n son los 
mercados de mejores precios (EUA, UE).mercados de mejores precios (EUA, UE).

–– Factores Paraguay, Bolivia, fauna, hacen que la erradicaciFactores Paraguay, Bolivia, fauna, hacen que la erradicacióón n 
sea muy difsea muy difíícil.cil.

Fuente: Knight, P. Meat Int. 16(2): 18-21



IMPACTO DE EEB (BSE)IMPACTO DE EEB (BSE)
““Vaca LocaVaca Loca”” sobresobre……..
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24%

12%

30%

24%

10%

México

Canadá

Japón

Corea S

Otros
71%

12%

3%

1%

13%

2003
1147 TM

2004
204 TM

Fuente: Wesselink, W. Meat Int. 16 (2):8-10. 2006



IMPACTO DE EEB (BSE)IMPACTO DE EEB (BSE)
““Vaca LocaVaca Loca”” sobresobre……..
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EL COMERCIO EXTERIOR DE EL COMERCIO EXTERIOR DE 
CARNE DE COSTA RICACARNE DE COSTA RICA
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EL COMERCIO EN CENTROAMEL COMERCIO EN CENTROAMÉÉRICA:RICA:
IMPORTACIONES 2003IMPORTACIONES 2003--20052005
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EL COMERCIO EN CENTROAMEL COMERCIO EN CENTROAMÉÉRICA:RICA:
EXPORTACIONES 2003EXPORTACIONES 2003--20052005
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300 MIL CABEZAS POR AÑO
60 000 TM

IMPORTAC.
2-4 MIL TM

EXPORT.
10-14 MIL TM

CONSUMO LOCAL 
12-14 kg per capita

CARNICERÍAS 

60-65%
SUPERMERCADOS

40-35%

COSTA RICA: 
EL COMERCIO INTERNO DE CARNE



EL COMERCIO DE PRODUCTOS Y EL COMERCIO DE PRODUCTOS Y 
LA COMPETITIVIDAD:LA COMPETITIVIDAD:
EL GANADO EN PIEEL GANADO EN PIE

Este comercio es mEste comercio es máás que centenarios que centenario
–– Ambas vAmbas víías (E/I) son necesariasas (E/I) son necesarias

CondiciCondicióón sanitaria del hato nacional es n sanitaria del hato nacional es 
clave para el acceso a otros mercados.clave para el acceso a otros mercados.
–– Sector pSector púúblico es clave (SSAIA/aduanas).blico es clave (SSAIA/aduanas).
–– Sector privado debe contribuir.Sector privado debe contribuir.

Es urgentEs urgentíísimo el establecimiento de un simo el establecimiento de un 
sistema de sistema de rastreabilidadrastreabilidad..



EL COMERCIO DE PRODUCTOS Y LA EL COMERCIO DE PRODUCTOS Y LA 
COMPETITIVIDAD: COMPETITIVIDAD: LA CARNELA CARNE

El objetivo debe ser doble:El objetivo debe ser doble:
–– Abastecer el consumo local, estimulando su aumento.Abastecer el consumo local, estimulando su aumento.
–– Lograr exportar cada vez productos de mayor valor.Lograr exportar cada vez productos de mayor valor.

La competencia es con:La competencia es con:
–– Carne importadaCarne importada
–– Otras carnesOtras carnes

Debe existir mucha coordinaciDebe existir mucha coordinacióón pn púúblicoblico--privada privada 
para mantener la calidad del producto nacional, para mantener la calidad del producto nacional, 
de manera que se pueda exigir lo mismo al de manera que se pueda exigir lo mismo al 
producto importado.producto importado.
–– InocuidadInocuidad
–– Calidad Calidad perper se, se, sistemas de valoracisistemas de valoracióón de la calidadn de la calidad
–– MarcasMarcas
–– Productos de valor agregadoProductos de valor agregado



3. LA PROVISI3. LA PROVISIÓÓN DE SERVICIOS:N DE SERVICIOS:
DefiniciDefinicióón y Categorn y Categorííasas

Los servicios son el conjunto de actividades Los servicios son el conjunto de actividades 
que, sin necesidad de producir bienes que, sin necesidad de producir bienes 
tangibles, permiten la generacitangibles, permiten la generacióón de n de 
bienestar.bienestar.
CategorCategoríías de servicios en agriculturaas de servicios en agricultura
–– ProductivosProductivos
–– Profesionales para producciProfesionales para produccióón y gestin y gestióónn
–– Para generaciPara generacióón de innovaciones tecnoln de innovaciones tecnolóógicasgicas
–– Para comercializaciPara comercializacióónn
–– FinancierosFinancieros

Fuente: Pomareda, C.  Servicios para la competitividad en la agricultura y el desarrollo rural.
Boletín N 1. SIDE.  Septiembre de 2003.



3. LA PROVISI3. LA PROVISIÓÓN DE SERVICIOS:N DE SERVICIOS:
Los Actores Los Actores 

Otros productoresOtros productores
ProfesionalesProfesionales
EmpresasEmpresas
Los gremios Los gremios 
Las cooperativasLas cooperativas
Las universidadesLas universidades
Centros de InvestigaciCentros de Investigacióónn
Instituciones PInstituciones Púúblicasblicas

PRODUCTIVOS

PROFESIONALES

INVESTIGACIÓN

COMERCIALIZACIÓN

FINANCIEROS



LA PROVISILA PROVISIÓÓN DE SERVICIOS Y N DE SERVICIOS Y 
LA COMPETITIVIDADLA COMPETITIVIDAD

Este es el elemento que requiere mEste es el elemento que requiere máás s 
atenciatencióón en el pan en el paíís.s.
El Estado ha dejado de ofrecer muchos El Estado ha dejado de ofrecer muchos 
servicios, que el sector privado debe servicios, que el sector privado debe 
asumir.asumir.
Las organizaciones de los productores Las organizaciones de los productores 
tienen una seria responsabilidad en esto.tienen una seria responsabilidad en esto.
Debe haber un esfuerzo nacional para la Debe haber un esfuerzo nacional para la 
creacicreacióón de empresas de servicios.n de empresas de servicios.


